
See discussions, stats, and author profiles for this publication at: https://www.researchgate.net/publication/342276477

Yeni Turist Tipleri

Chapter · January 2020

CITATIONS

0
READS

117

1 author:

Zeynep Çokal

Nevşehir Hacı Bektaş Veli University

31 PUBLICATIONS   57 CITATIONS   

SEE PROFILE

All content following this page was uploaded by Zeynep Çokal on 18 June 2020.

The user has requested enhancement of the downloaded file.

https://www.researchgate.net/publication/342276477_Yeni_Turist_Tipleri?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_2&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/publication/342276477_Yeni_Turist_Tipleri?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_3&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_1&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Zeynep-Cokal?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_4&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Zeynep-Cokal?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_5&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/institution/Nevsehir-Haci-Bektas-Veli-University?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_6&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Zeynep-Cokal?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_7&_esc=publicationCoverPdf
https://www.researchgate.net/profile/Zeynep-Cokal?enrichId=rgreq-c2e504958bcb2176efe7d8db737f7205-XXX&enrichSource=Y292ZXJQYWdlOzM0MjI3NjQ3NztBUzo5MDM3NzIzMTAxMDIwMTlAMTU5MjQ4NzUxODM5MA%3D%3D&el=1_x_10&_esc=publicationCoverPdf


Editörler 

Dr. Öğr. Üyesi Ayşe Nevin SERT 

Dr. Öğr. Üyesi Sıla KARACAOĞLU 

Dr. Öğr. Üyesi Serap SERİN KARACAER 

 
 

 
 

 

TURİZMDE 
DEĞİŞİM, DÖNÜŞÜM 

VE GÜNCEL EĞİLİMLER 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Ankara, 2020 



DETAY YAYINLARI  : 1146 

1. Baskı   : Ocak 2020 
ISBN   : 978-605-254-206-4 
Yayıncı Sertifika No  : 46573 
Matbaa Sertifika No : 26649 
 
 
 
 
 
 
 

© Detay Anatolia Akademik Yayıncılık Ltd. Şti. 

Her hakkı saklıdır. Yazarından ve yayınevinden yazılı izin alınmaksızın bu kitabın fotokopi veya diğer yollarla 
kısmen veya tamamen çoğaltılması, basılması ve yayınlanması yasaktır. Aksine davranış, 5846 sayılı Fikir ve 
Sanat Eserleri Kanunu gereğince, 5 yıla kadar hapis ve adli para cezaları ile fotokopi ve basım aletlerine el 
konulmasını gerektirir. 

 
 
 
Dizgi  : Detay Yayıncılık 
Kapak Tasarım : Detay Yayıncılık 
Baskı ve Cilt : Bizim Büro Matbaacılık ve Basımevi 

  1. Sanayi Caddesi Sedef Sokak No: 6/1 İskitler-Ankara 

 
 
 
 
 
 
 

Kütüphane Bilgi Kartı 
Editörler: Ayşe Nevin Sert, Sıla Karacaoğlu ve Serap Serin Karacaer 
Turizmde Değişim, Dönüşüm ve Güncel Eğilimler, 1. Baskı 
ISBN: 978-605-254-206-4, vi + 206 sayfa, kaynakça var, dizin yok 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

GENEL DAĞITIM ve İSTEME ADRESİ 
DETAY ANATOLIA AKADEMİK YAYINCILIK LTD. ŞTİ. 

Adakale Sokak No: 14/4 Kızılay/ANKARA 
Tel : (0.312) 434 09 49 ● Faks: (0.312) 434 31 42 

Web: www.detayyayin.com.tr ● e-posta: detayyay@gmail.com 



13 

13 

İKİNCİ BÖLÜM 

YENİ TURİST TİPLERİ 

Zeynep ÇOKAL* 

GİRİŞ 

Küreselleşme ve beraberinde oluşan ürün, sermaye, bilgi, kültür ve insan hare-

ketliliğindeki artış ile çağımız giderek daha homojen, melez ve “postmodern” bir 

dünyaya dönüşmektedir (Cohen, 2012). Bu dönüşüm, turizme ise “post-modern 

turizm paradigması” (Kozak, Evren ve Çakır, 2013) olarak yansımaktadır. Post-

modern turizmin aktörleri olan postmodern turistlerin güdüleri, geçmişe kıyasla 

farklılıklar göstermektedir. Bu durum, esasen modern tüketiciden postmodern 

tüketiciye doğru uzanan süreçte turist tiplerinin de farklılık göstermeye başla-

masından kaynaklanmaktadır. Günümüzün postmodern turist tipi, yerel kültür-

lere ilgi gösteren (Uriely, 2005: 205), sembolik ve hedonik tüketim yapmayı se-

ven, çevresine statüsünü veya prestijini göstermek amacıyla tüketim yapan (Ke-

zer, 2012: 55) bir yapıya bürünmüştür.  

Postmodern turizm paradigması ile birlikte turist davranışlarında da değişimler 

yaşanmaya başlanmıştır. Bu da turist tiplerinin farklılaşmasına ve yeni turist tip-

lerinin ortaya çıkmasına yol açmıştır. Bu bölümde postmodern turizmle birlikte 

ortaya çıkan farklı ve yeni turist tipleri ele alınarak bu turistlerin özelliklerine 

yer verilecektir. Birçok farklı turist tipi ortaya çıkmasına karşın günümüzde dik-

kat çekici turist tiplerinden olan gastro turist, foodie turist, fobik turist, yavaş 

turist ve oyuncak turist bu bölümde ele alınmaktadır.  

1. GASTRO TURİST 

Sanayi devrimi sonrası insanların boş zamanlarının fazlalaşması, gelir seviyele-

rinin yükselmesi gibi birçok etken turizm hareketlerinin artmasını ve turizmin 

gelişmesini sağlamıştır. Günümüzde ise insanların bu haklardan çok daha fazla-

sına sahip olmasıyla istek ve beklentileri de farklılaşmaya başlamıştır. Turizmde 

talebin farklılaşması arzda da farklılığa gidilmesini zorunlu hale getirmiştir. Tu-

ristlerin istek ve beklentilerine yönelik olarak birçok turizm türü ortaya çıkmaya 

başlamıştır. Bu turizm türlerinden biri de gastronomi turizmidir. Gastronomi tu-

rizmi, turistin tatil deneyiminde kültürel ve yerel tatları, kokuları ve dokuları ta-

nıma ve yaşama olanağı sunarak onlara benzersiz yiyecek ve içecek deneyimi 

sağlayan bir turizm çeşididir (Çalışkan, 2013: 41).  

                                                           
* Arş. Gör. Dr., Nevşehir Hacı Bektaş Veli Üniversitesi, Turizm Fakültesi, Turizm Rehberliği 
Bölümü 
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bu seyahatlere kendilerinin gittiklerini hayal etmekte ve bundan haz almaktadır. 

Oyuncağın sahibine tur şirketleri etkinliklere ilişkin bilgiler ve fotoğraflar gön-

dermektedir. Ayrıca sosyal medya hesabı olan seyahat acenteleri oyuncakların 

tur sırasında fotoğraflarını da paylaşmaktadır (URL 7). İnsanlar kendileri ile öz-

deşleştirdikleri maskotların seyahat etmesinden mutlu olmaktadır. Özellikle Ja-

ponya’da ileri yaştaki insanların tercih ettiği oyuncak turistler her geçen gün 

daha büyük bir pazar haline gelmektedir. Oyuncak turist kavramı ile hayal gücü-

nün turizm sektöründe nasıl kullanılabileceği, önemi ve hayal gücü ile turizm çe-

şitlendirmesine gidilip farklı pazarlar oluşturulabileceği görülmektedir. 

Oyuncak turist kavramı turizm literatüründe son yıllarda yerini almasına karşın 

özellikle Uzak Doğu ülkelerinde oldukça yaygın hale gelmeye başlamıştır. Bu ge-

lişmelerin üzerine Avrupa ülkeleri de bu kavrama sıcak bakmaya başlamış ve Av-

rupa turizminde de yerini almaya başlamıştır. Farklı turistik ürünler ortaya koy-

mak isteyen turizm işletmelerinin her geçen gün sayısı artan oyuncak turistleri 

göz önünde bulundurması, farklı pazarlara hitap edebilmesinin önünü açacaktır. 

Bu açıdan turizmin özellikle seyahat düzenleme kısmında yer alanların bu pa-

zara yönelik çalışmalar rekabette yapması avantajlı hale gelmelerini sağlayacak-

tır. 
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