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iKiINCI BOLUM
YENI TURIST TiPLERI

Zeynep COKAL*
GIRIS
Kiiresellesme ve beraberinde olusan triin, sermaye, bilgi, kiiltiir ve insan hare-
ketliligindeki artis ile cagimiz giderek daha homojen, melez ve “postmodern” bir
diinyaya doniismektedir (Cohen, 2012). Bu doniisiim, turizme ise “post-modern
turizm paradigmas1” (Kozak, Evren ve Cakir, 2013) olarak yansimaktadir. Post-
modern turizmin aktorleri olan postmodern turistlerin giidiileri, ge¢gmise kiyasla
farkliliklar gostermektedir. Bu durum, esasen modern tiiketiciden postmodern
tiiketiciye dogru uzanan silirecte turist tiplerinin de farklilik géstermeye basla-
masindan kaynaklanmaktadir. Glinlimiiziin postmodern turist tipi, yerel kiiltiir-
lere ilgi gosteren (Uriely, 2005: 205), sembolik ve hedonik tiiketim yapmay se-

ven, ¢cevresine statiisiinii veya prestijini géostermek amaciyla tiiketim yapan (Ke-
zer,2012: 55) bir yapiya blirlinmiistiir.

Postmodern turizm paradigmasi ile birlikte turist davranislarinda da degisimler
yasanmaya baslanmistir. Bu da turist tiplerinin farklilagsmasina ve yeni turist tip-
lerinin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bu béliimde postmodern turizmle birlikte
ortaya ¢ikan farkli ve yeni turist tipleri ele alinarak bu turistlerin 6zelliklerine
yer verilecektir. Bir¢ok farkli turist tipi ortaya ¢cikmasina karsin gliniimiizde dik-
kat cekici turist tiplerinden olan gastro turist, foodie turist, fobik turist, yavas
turist ve oyuncak turist bu boliimde ele alinmaktadir.

1. GASTRO TURIST

Sanayi devrimi sonrasi insanlarin bos zamanlarinin fazlalasmasi, gelir seviyele-
rinin ylkselmesi gibi bircok etken turizm hareketlerinin artmasini ve turizmin
gelismesini saglamistir. Glinlimiizde ise insanlarin bu haklardan ¢ok daha fazla-
sina sahip olmasiyla istek ve beklentileri de farklilasmaya baslamistir. Turizmde
talebin farklilagsmasi arzda da farkliliga gidilmesini zorunlu hale getirmistir. Tu-
ristlerin istek ve beklentilerine yonelik olarak bir¢ok turizm tiirii ortaya ¢cikmaya
baslamistir. Bu turizm tiirlerinden biri de gastronomi turizmidir. Gastronomi tu-
rizmi, turistin tatil deneyiminde kiiltiirel ve yerel tatlari, kokular: ve dokulari ta-
nima ve yasama olanagi sunarak onlara benzersiz yiyecek ve icecek deneyimi
saglayan bir turizm ¢esididir (Caliskan, 2013: 41).

* Ars. Gér. Dr., Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Rehberligi
Bolimii
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bu seyahatlere kendilerinin gittiklerini hayal etmekte ve bundan haz almaktadir.
Oyuncagin sahibine tur sirketleri etkinliklere iliskin bilgiler ve fotograflar gon-
dermektedir. Ayrica sosyal medya hesabi olan seyahat acenteleri oyuncaklarin
tur sirasinda fotograflarin1 da paylasmaktadir (URL 7). insanlar kendileri ile 6z-
deslestirdikleri maskotlarin seyahat etmesinden mutlu olmaktadir. Ozellikle Ja-
ponya’da ileri yastaki insanlarin tercih ettigi oyuncak turistler her gecen giin
daha biiytk bir pazar haline gelmektedir. Oyuncak turist kavrami ile hayal giicii-
niin turizm sektoériinde nasil kullanilabilecegi, dnemi ve hayal giicii ile turizm ce-
sitlendirmesine gidilip farkli pazarlar olusturulabilecegi goriilmektedir.

Oyuncak turist kavrami turizm literatiiriinde son yillarda yerini almasina karsin
o6zellikle Uzak Dogu tilkelerinde oldukea yaygin hale gelmeye baglamistir. Bu ge-
lismelerin lizerine Avrupa lilkeleri de bu kavrama sicak bakmaya baslamis ve Av-
rupa turizminde de yerini almaya baslamistir. Farkli turistik iirtinler ortaya koy-
mak isteyen turizm isletmelerinin her gegen giin sayisi artan oyuncak turistleri
g6z onlinde bulundurmasi, farkli pazarlara hitap edebilmesinin 6niinii agacaktir.
Bu a¢idan turizmin o6zellikle seyahat diizenleme kisminda yer alanlarin bu pa-
zara yonelik calismalar rekabette yapmasi avantajli hale gelmelerini saglayacak-
tir.
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