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KULTUREL PAZARLAMA VE YAZILI TURK BASININDA TURKCE
CULTURAL MARKETING AND TURKISH IN TURKISH PRINT MEDIA

Mustafa KARATAS*

OZET

Insanlik tarihinde icinde bulunulan dénemin belirledigi ihtiyaclar, 6nce iiretimin, sonra satigin, daha
sonra pazarlamanin ve 1980 sonrasi da toplumsal pazarlamanin énem kazanmasina neden olmus-
tur. Pazarlamanin tarih boyunca ticaretle birlikte gelistigi ve son donemdeki ¢agdas pazarlama anla-
yisinda sadece mal ve hizmetlerin degil; fikirlerin, egyalarin, tecriibelerin, olaylarin, sahislarin, yer-
lerin, bilgilerin ve kiiltlirlerin de pazarlandig1 goriilmektedir. Kiiltiiriin en dnemli dgesi olan dil, pa-
zarlamada hem ara¢ hem de pazarlanan bir {iriin olabilmektedir. Teknolojinin gelismesine bagli ola-
rak cesitlenen ve geligen kitle iletisim araclar1 giintimiizde dilin pazarlama arac1 ve pazarlanan iirtin
olarak kullanildig1 en 6nemli pazarlama alanlaridir.

Tiirk¢e gliniimiiz yazili Tiirk basininda her tiirlii pazarlama unsuru igin arag olarak kullanilmaktadir;
ancak kiiresellesen diinyanin gii¢lii devletlerinin baskisi altinda kalan Tiirklerin, 6rneklere bakildi-
ginda, ana dilleri olan Tiirk¢eyi kendi milletlerinin zihninde dahi tutundurabilecek sekilde pazarla-
yamadiklar1 goriilmektedir. Tiirk¢enin uluslar arasi bir gili¢ kazanabilmesi i¢in dnce kendi milletin-
ce hak ettigi degerin verilmesi gerekmektedir. Bu konuda kitle iletisim araglarinin etkisi, milli egi-
timden daha giiglii bir konumdadir. Tiirkgenin kitle iletisim araglarinda etkili bir sekilde pazarlan-
mamasindan dolayi, ana diline kars1 “olumsuz tutum” sahibi ve buna bagli olarak da “6z glivensiz”,
“milli biling yoksunu” nesiller yetismektedir. Bundan dolayi, Tiirkg¢enin dncelikle yazili Tiirk basi-
ninda etkili bir sekilde pazarlanmasi tiim Tiirk aydinlarinin gérevi olmalidir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Pazarlama, Yazili Basin, Tiirkce.

ABSTRACT

Firstly production, afterwards sale, subsequently marketing and after 1980 social marketing became
important through the requirements of the terms in the history of humanity. In the modern marke-
ting consept which has developed with trade in the history and existing, it is seen that not only pro-
ducts and service also ideas, goods, experience, events, characters, places, knowledge and culture
are marketed. Language, the essential element of culture, can be both a tool and a marketed product.
The mass media which is varied and flourishing with the development of technology is the leading
marketing area for the language which is used as a marketing tool and product at the present day.

In Turkish print media, Turkish is used as a tool for all sorts of marketing, however Turkish is rema-
ined under pressure of powerful countries of global world therefore as in the examples, Turkish has
not been marketed their native language on a promotional basis even in their nations’ mind. Firstly
Turkish nation should set a high value on their native language so Turkish language can gain its well
deserved international power. The effects of mass media is stronger than public education in this res-
pect. Turkish language is not marketed effectively in mass media hence the new generation is gro-
wing in negative attitude to their native language and depending on this fact they are lack of self con-
fidence and national consciousness. Consequently, marketing of Turkish on print media effectively
should be mission of all Turkish intelligentsia.

Key Words: Cultural Marketing, Print Media, Turkish Language.

*

Okt., Mugla Universitesi Rektorliigt, Tiirk Dili Boliimii.
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MUSTAFA KARATAS

1. Giris

Pazarlamanin tarih boyunca ticaretle birlikte gelistigi ve son donemdeki ¢agdas pazarlama anlayisinda
sadece mal ve hizmetlerin degil; fikirlerin, esyalarin, tecriibelerin, olaylarin, sahislarin, yerlerin, bilgi-
lerin ve kiiltiirlerin de pazarlandig1 goriilmektedir. Kisaca, “Kisisel ve orgiitsel amaglara ulagmay: sag-
layacak degisimleri gerceklestirmek iizere; fikirlerin, mallarin ve hizmetlerin gelistirilmesi, fiyatlandi-
rilmasi, dagitilmasi ve tutundurulmasi icin yapilan planlama ve uygulama siireci” (Islamoglu 2008: 15)
olarak tanimlanan pazarlama, insanlarin yerlesik hayattan (tarima dayanan uygarlik), endiistri uygarligi-
na ve en sonunda da kapitalist burjuva toplumuna gegis siirecinde, ticaretin gelismesi ve buna bagli ola-
rak “artik deger”in ortaya ¢ikmastyla 6nem kazanmais bir etkinliktir (Senel 2009: 1001-1020).

Insanlik tarihinde icinde bulunulan dénemin belirledigi ihtiyaclar; énce iiretimin, sonra satisin, daha
sonra pazarlamanin ve 1980 sonrasi da toplumsal pazarlamanin énem kazanmasina neden olmustur.
Ekonomik ag¢idan giiclii olan iilkelerin 6zellikle iletisim teknolojisindeki hizlari, diinyay1 tek kutuplu bir
hale getirmeye baslamistir. “Kiiresel ¢ars1” olarak adlandirilan diinyadaki yaklagik 6 milyarlik niifusun
¢ogu yoksul olmasina ragmen, iki milyar insan bu ¢arsidaki “sadik miisteriler” olarak degerlendirilmek-
tedir (Islamoglu 2008: 15-16).

Gegmisi cografi kesiflere kadar geri giden giiniimiiziin somiirge diinyasinda gii¢, daha ¢ok ekonomiye
dayanmaktadir. Ekonomik olarak giiglii olan devletler ise bu gii¢lerini, her tiirlii bilgi ve teknolojide en
iylyi Uretebilmekten, iiretileni pazarlayabilmekten ve bunlari satabilmekten alirlar. Bunun karsisinda,
geri kalmis ya da gelismekte olan (!) iilkeler de tiretemeyen, daima alici/tiiketici konumunda tilkeler du-
rumunda olduklari i¢in giicliilerin iirettiklerinin pazar1 olmaktan kendilerini kurtaramamaktadirlar. Boy-
lece glinlimiizde “gii¢lii”, lireten, pazarlayan ve satan iken, “zayif” (belki de gelismekte olan!) tiikketen,
pazar haline gelen ve satin alan konumunda olmaktadir. Bu durumda, tireten-tiret(e)meyen ikiligi giinii-
miiz diinyasiin en énemli gii¢ belirleyicisi olmaktadir ve bu giicii, basta ekonomik olmak {izere siyasi
ve kiiltiirel etkenlerin belirledigi gortilmektedir.

Pazarlamada temel hareket noktas1 “satici ile alic1 arasinda gerceklesen ¢ikar veya kar amagli iligki” ol-
duguna gore bu iligki sonucunda ekonomik oldugu kadar, siyasi veya kiiltiirel birtakim ¢ikarlar da elde
edilebilmektedir. Dolayisiyla, giicii elinde bulunduranlar {irettikleriyle birlikte basta dil olmak iizere sa-
hip olduklar kiiltiir 6gelerini de satabilmektedirler. “Hamburger” ile birlikte “fast food” kiiltiiriiniin, si-
gara markalari ile “kovboy” (Tiirkgesi “sigir coban1™) kiiltiiriiniin, kot markalar ile Ingiliz kiiltiiriiniin
(6r. Shakespeare), kahvaltida tiiketilen misir gevregi ile Amerikan kahvalti kiiltiiriiniin, kisacas1 “Ame-
rikan riiyas1” kavraminin olusturulmaya calisilmasi, tiriin ile birlikte kiiltiiriin de pazarlanmasiyla ger-
¢eklestirilmektedir.

Glinlimiizde her seyin tek tiplestigi, tek tiplestirildigi bir diinyada yasanmaktadir. “Kiiresellesme” adi
verilen bu siiregte, “evrensel gii¢ler” tarafindan “farkli renklere saygi” duyulmaya ve bunlar yasatilma-
ya calisilsa da, daha dogrusu buna ¢alisildig1 sdylense de, durumun hi¢ de boyle olmadig1 goriilmekte-
dir. Dlinyanin dort bir yanina ulasan “modern pazarlamaci giicler” (Alaeddin Senel’in ifadesiyle somiir-
genler!) nedeniyle insanlar, benzer sekilde giyinmeye, yemek yemeye, davranmaya, kisacasi yagama-
ya alistirilmaktadir.!

I¢inde bulundugumuz yiizyilda giigliiniin {irettigi teknoloji, dncelikle iletisim alaninda kendini goster-
mektedir. Insanlarm, “istedikleri an”, “istedikleri her bilgiyi”, “istedikleri her yere veya kisiye” ve “gok
hizli” bir sekilde ulastirabilmelerini saglayan bu siireg, yazili basmin etkili kullanilmasiyla baglamis,
1930-1950 arasi radyonun ve 1950 sonrasi da televizyonun ortaya ¢ikmasi ile en verimli donemine ulas-

mustir (Kocadas 1996: 3). Ozellikle uydu yaymlarmin baglamasi ve son yirmi yilda internet alanindaki

1 Kenyali bir diisiiniiriin sozii, pazarlamanin giiciiniin insanlar1 sémiirmek i¢in nasil kullanildigina gok iyi bir 6rnektir: “Hiristiyanlar bura-
ya geldiginde bizim topraklarimiz, onlarinsa Incilleri vardi. Bize gozlerimizi kapatip ibadet etmeyi 6grettiler. Gozlerimizi agtigimizda on-
lar topraklarimizi, bizse onlari Incil’ini almistik.”
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inanilmaz gelisim sayesinde “kitle iletisimi” en etkili donemini yasamaktadir. Bu sayede, goriintiilii kitle
iletisim araclar1 (televizyon ve internet) hemen hemen her eve girmis bulunmaktadir. Bundan dolayi, in-
sanlar diinyada olanlar1 veya 6grenmek istediklerini oldugu gibi degil, farkinda olmadan, birilerinin “seg-
tikleri gibi” ve “sectikleri kadar” gorebilmektedirler. Boylece gercegin sekli ve sunus bigimi istenildi-
&i gibi degistirilmekte ve bu gercek hakkinda disiiniilmesi gerekenler kitlelere pazarlanmaktadir. Boyle-
ce insanlar gergekleri kitle iletisim araglarindan siiziildiigii sekliyle 6grenebilmektedirler (Huxley 1990:
180). Boylece kiiltiir liretim, sunum ve pazarlama siirecindeki bir metaya doniistiirtilerek siireg, kapitalist
sistem igerisinde tam bir endiistri halini almaktadir. Iste bu sektore “kiiltiir endiistrisi” ad1 verilmektedir.?

2. Dilin Pazarlanmasi

Kiiltiir endiistrisinde her tiirlii kiiltiirel deger birer iirlin olarak diistiniilmektedir. Dolayisiyla, kiiltiiriin en
onemli dgesi olan dil de, pazarlamada hem ara¢ hem de pazarlanan bir iirlin olabilmektedir. Teknoloji-
nin gelismesine bagli olarak ¢esitlenen ve gelisen kitle iletisim araglari, giiniimiizde dilin hem pazarla-
ma aract hem de pazarlanan {iriin olarak kullanildig1 en 6nemli pazarlama kanallaridir.

Insanlarin dili kullanarak toplum haline gelmesi ve bu sekilde yasamasi ne kadar dogal ise bu topluluk-
larin da baska topluluklarla farkli yollarla (komsuluk, savas, ticaret, evlilik vb.) etkilesim igerisine gire-
rek birbirlerinden yeni bir bilgiler 6grenmeleri veya birbirlerine farkl bilgiler 6gretmeleri de o kadar do-
galdir. Insanlarin dogal ve sosyal gevre kaynakli bilgilenmeleri, kendi iirettiklerinden cok komsularin-
dan o6grendiklerinden olugabilmektedir. Dolayisiyla insanlik tarihi 6grenmeler ve 6gretmeler tarihi ola-
rak degerlendirilebilmektedir (Karaagag 2008: V).

Bu 6grenme ve 6gretme siireci dilde kendini “alint’” ve “verinti” seklinde gostermektedir. Temelinde
Ogrenme ihtiyacinin yattig1 ve topluma yeni bir bilgi kazandiran alintilara “Bilgi Alintilar1” denir. Bu tiir
almtilar gii¢liidden gii¢siize yoneliktir. Temelinde siyasi, ekonomik tistiinliik, moda, 6zenti vb. kokenli dil
dis1 psikolojik almtilara ise “Ozenti Alintilar1” denir (Karaagag 2002, 97-109).

Pazarlama siirecinde pazarlayan “verinti yapan”, kendisine {irlin pazarlanan ise “alint1 yapan” konumun-
dadir. S6z konusu pazarlama olduguna gore, toplumlar arasi aligverislerde toplumun tiretme ve pazarla-
ma giicii ile dil iligkileri arasinda ¢ok siki bir bag bulunmaktadir; ¢iinkii iireten topluluklar yeni bir {irii-
nii, ona ana dillerinden verdikleri adla tireterek hem bilgi liretmis hem de dillerine kelime kazandirmis
olurlar. Bdylece, bilgi alisverisi bir dil aligverisine dontismektedir.

Bu bilgiler g6z 6niine alindiginda bir dilin iki farkli sekilde pazarlanabilecegi goriilmektedir:

1. Uretim Giiciiyle Pazarlama: Ureten, pazarlayan ve satan (giiclii) topluluklarin dilinin en gegerli dil
olmas1 durumunda tiiketen, pazar olan ve satin alan (zayif) topluluklar her alandaki yeni bilgilerin ad-
larin1 veya terimlerini gegerli dilden alint1 yapmak zorunda kalir. Bu alintilar genelde bilgi kaynakli ol-
makla birlikte, bunlar 6zenti alintilar1 da olabilmektedir ve daha ¢ok ses ve kelime diizeyindedir.

Burada iiretilen bilgi, bu bilgiye ihtiya¢ duyan topluluklara 6zellikle kitle iletisim araclari ile pazarlan-
maktadir. Bu pazarlamada temel amag “iiriinii satabilmektir. Ayrica, bilgi iireten toplumun dili is haya-
tinin ve egitim hayatinin aranan 6zelligi olmaktadir; ¢linkii 6rnegin giiniimiizde, yayilarin diinya ¢apin-
da takip edilebilmesi i¢in bu yaymlar diinyanin en ¢ok kullanilan yabanc dili olan Ingilizce yapilmakta-
dir. Dolayisiyla is veya egitim hayatinda yabanci dil 6grenmek bir zorunluluk haline gelmistir.> Bu top-

2 flk kez Horkheimer ve Adorno’nun 1947 yilinda yayimladiklart Aydinlanmanin Diyalektigi adli eserde kullanilarak ortaya atilan “kiiltiir
endiistrisi” kavramu, kiiltiir tirlinlerin metalasarak bir endistri haline getirildigi diisiincesinden hareket ederek otaya atildig1 kaydedilmistir.
(Kurt, Yaman Aysegiil (2009: 41)

3 Tiirkiye’de giiniimiizde, belli basli {iniversitelerin atama dlgiitlerine bakildiginda Ingilizce bir makalenin puan degerinin Tiirkge bir kitaba
esit olmast, yabanci dil egitiminin yayginlig1 yani sira yabanci dille egitimin de artik birgok {iniversitede goriilmeye baslamasi bu tiir pazar-
lamanin basariya ulastigiin etkili 5rnekleridir. Ayrica Universiteler Aras1 Kurulun aldig1 karara gore, (http:/www.uak.gov.tr/sinav/yaban-
ci_dil.pdf) 2014 yilindan itibaren dogentlik sinavi basvurularinda sadece ingilizcenin kabul edilmesine karar vermesi de konunun ashinda
bir yabanci dil meselesi olmadigimi, Ingilizcenin pazarlanma basarisi oldugunu ¢ok agik gostermektedir.
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lumlar arasi iliskiler dikkate alindig1 dogal bir durumdur. Burada yabanci dilden yararlanmak esastir. Bu
zorunluluk durumunda, 6rnegin Ingilizce egitimi icin kurslarm, kitaplarm, yayimnlarin etkili bir sekilde
pazarlanmasi da bu pazarlama tiiriine girmektedir. Bugiin Tiirkiye’de en gok alint1 yapilan alan, ingiliz-
ce olarak iiretilmis bilim ve teknoloji alanlaridir. Bilim ve teknolojide {iretilmis bilgilerin, dolayisiyla bu
alandaki kelime ve terimlerin alinmasi bu tiir bir pazarlama giictiniin sonucudur.

2. Uretim Giiciiniin Psikolojik Etkisiyle Pazarlama: Ureten, pazarlayan ve satan (giiclii) toplulukla-
rin “gii¢lii, saygin ve 6zenilesi” olmasi onlarim dillerinin de en gii¢lii, en saygin ve en 6zenilesi dil ol-
dugu algisinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Karatas 2008: 95-97). Bu etkiye kapilan 6z giiveni za-
yif, milli biling yoksunu topluluklara, gii¢lii toplulugun dili “her alanda bilinmesi gereken, kacinilmaz
bir ihtiyag olan dil”* seklinde sunulmaktadir. Temel amacin “{irin haline donistiiriilmis dili” pazarla-
mak ve toplumu somiirge olmaya gotiiren en kestirme yol olan bu sunum miizik, spor, magazin, moda,
giinliik konusma vb. ¢ok farkli alanlarda kendini gostermektedir. Bu yolla, higbir zaman ihtiyacit olma-
yacagi halde insanlara Ingilizce 6grenmeleri gerektigi sik sik ifade edilmektedir.’ Ancak bu 6zenti alan-
larmin en etkili sekilde pazarlandig1 ortam gériintiilii ve yazili basindir. Ozellikle giinliik gazetelerdeki,
“Kaynanalarin Ingilizce Kursu”, (15.12.2007, Hiirriyet Cumartesi), “Momy Bana Ball At* (02.10.2007,
Hiirriyet Pazar), “Ev kadinlarina Ingilizce” (17.12.2005, Radikal), “Siz How Are You, Biz I Love You”
(03.04.2005, Milliyet), “Ingilizce hazirlanan Izmir Gazetesi’'nin Subat sayist ¢iktr” (07.02.2007, Sabah),
“Ingilizce Defter Kapaklarini Istila Etti” (23.11.2006, Radikal) vb. haberler bu tiir pazarlamaya &rnek
olarak verilebilir.

Pazarlama toplum igerisinde gergeklesen bir siirectir ve kimliklerle de iliskisi vardir. Bu konuda gelisti-
rilen “Sosyal Kimlik Kurami”na® gore kisi, mensubu oldugu grubun gii¢, konum ve sayginlik nitelikle-
11 birbirinden farkli sosyal yapilarina gore yeni bir kimlik kazanir ve bu kimlige sosyal kimlik adi verilir.
Sosyal kimlige sahip kisiler cinsiyet, etnik 6zellikler ve yaslara gore sosyal bir siniflandirmaya tabi tutu-
lurlar. Bdylece, bu siire¢ sonucunda olusan kalipyargilarin etkisiyle iiyesi olunan grubun 6zelliklerine sa-
hip olundugu varsayilir. Bu siniflandirma ve karsilagtirma, gruplar arasindaki benzerliklerin veya farkli-
liklarin abartilmasina neden olur. iginde bulunulan grubun, nitelikleri bakimindan, diger gruplardan iis-
tiin oldugu diigtiniiliir. Boylece kars1 grubu kiiglimseme davranisi ortaya ¢ikar (Demirtas 2003: 123-144).

Bu kuram, bir toplum ic¢indeki grup iiyeligini, grup siireclerini ve gruplar arasi iligkileri inceleyen bir
kuramdir; ancak bu kuramdan hareket ederek toplumlar arasi iligkilerin de benzer siirecler agisindan de-
gerlendirilebilecegi diisiiniilmektedir. Buna gore, i¢cinde yasadigi toplumun sahip oldugu giice gore (bas-
ta ekonomi olmak lizere, siyasi ve kiiltiirel gii¢) yeni bir sosyal kimlik kazanan kisiler, benzer 6zellikle-
rine gore, drnegin Amerikalilar olarak adlandirilir. Bu siire¢ igerisinde kisiler; Amerikalilik sosyal kim-
liklerinden hareketle, Amerikanlarin (Belki de Amerika’nin devlet olarak) sahip oldugu diistiniilen tim
ozellikleri tagidigini sanabilir. Kisacasi, Amerika’da yasayan bir kisinin, kendinin (Amerikan), kiltii-
riiniin (Amerikan kiiltiirii), dilinin (Ingilizce) Amerika kadar gii¢lii oldugunu diisiinmesi kaginilmaz bir
sosyo-psikolojik bir siirectir. Boylece kisi, dahil oldugu toplumun giiciinii g6z 6ntine alinca toplumunun,
dolayisiyla sosyal kimliginin diger topluluklardan iistiin oldugunu diisiiniir ve bu durumda kars1 grubu
kiiglimseme davranisi ortaya c¢ikabilir.

Bu kurama yeni bir bakis agisiyla, giicsliz goriilen grup veya toplum acisimndan bakilinca, bu kiiciik (za-
yif, gligsiiz) goriilen grubun yine ayni siire¢ sonucunda karsi grubu ve onun tiim 6zelliklerini (6rnegin
Ingilizce) en giiclii, en saygin nitelikler olarak gormeye basladig1 sdylenebilir. Iste bu siireg kisinin giic-
li olan ya da oldugunu sandig1 topluma 6zenmesine ve bdylece de kendi toplumuna yabancilasmasina

4 Ornek igin bkz. http://www.hurriyet.com.tr/advertorial/18654780.asp (E.T. 09.09.2011)

Ornek igin bkz. http://www.youtube.com/watch?v=7fEfSUP1VXY (E.T. 09.09.2011)

6 1970’lerde Henri Tajfel ve John Turner tarafindan gelistirilen “Sosyal Kimlik Kuram1”, gruplar arasi alg1 ve davranisi agiklamada temel gii-
diisel ve bilissel siireclerin yerini vurgular. Bu kuram sosyal kimlik, sosyal sumiflandirma, sosyal karsilastirma, en kiiiik grup paradigma-
s1, i¢ grup kaywmaciligi ve sosyal yapi temel kavramlari tizerine kuruludur. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Demirtas 2003.

w

494



KULTUREL PAZARLAMA VE YAZILI TURK BASININDA TURKCE

neden olabilir. Bu siireg tarihte bazi giicler tarafindan bilingli olarak yiiriitiilmiis ve zayif toplumlarin s6-
miiriilmesi amaciyla kullanilmstir.

Bahsi gecen bu yabancilasg(tir)ma stireci sonucunda toplum i¢inde yasayan kisiler, her konuda oldugu
gibi giicliiniin diline de 6zenerek toplumuna yabancilagsmaya baslar. Giinliik hayatta ihtiyaci yokken iis-
tiinliik veya farklilik saglamak, saygmlik diirtiisii vb. amaglarla yabanci kelimeler kullanmaya, yabanci
dilde miizik dinlemeye, yabanci dilde yazisi olan kiyafetler giymeye ve bdylece de “yabanci gibi” olma-
ya baglar. Boylece “bagkasi gibi olmaya 6zendirmeye yonelik kiiltiirel pazarlama” gerceklesmis ve pa-
zarlamacilar da amaglarina ulagmis olur.

Kitle iletisim araglarini elinde bulunduran giiglerin, yerel degerlerin (milli kiiltiir) kiiresel insasini ger-
ceklestirmeleriyle ortaya ¢ikan ve “kiiresel kdy”iin degerlerinden olusan “kiiresel kiiltiir” gliniimiizde
Bat1 kaynaklidir ve bu kiiltiiriin dili de Ingilizcedir. Dolayistyla da diinyadaki kiiltiirel akis, tipki suyun
akig1 gibi yukaridan asagiya, yani giicliiden zayifa dogru ve Ingilizce olarak gerceklesmektedir (Tay-
lan, Arklan 2008: 85-89). Ingilizce 6zellikle 1950°den sonra diinyada insanlarin ortak yabanci dili (lin-
gua franca) durumundadir ve bundan dolayz, kitle iletisim araglarinda da en etkili pazarlanan kiiltiir iirii-
nii haline gelmistir.

3. Bir Kiiltiir Unsuru Olarak Tiirkcenin Yazih Tiirk Basinindaki Yeri

21. yiizyil iletisim teknolojisinin ortaya ¢ikardigi “kitle iletisimi” aslinda yazili iletilerin genis kitlelere
ulagabilmesi i¢in basim tekniklerinin (matbaa) ortaya ¢ikmasiyla hiz kazanmistir (Ozankaya 1980: 161).
Dolayisiyla, giiniimiizde en etkili kitle iletisim araglari televizyon ve internet olmakla birlikte, simdilik,
insanlik tarihinde en uzun siire ve en etkili bigimde kullanilan kitle iletisim “kanal”inin “yaz1” oldugu-
nu s0ylemek miimkiindiir.

Diinyanin gelismis iilkelerinde kiiltiirel pazarlamanin en etkili yolu olarak kullanilan kitle iletisim arag-
larinin ve dzellikle yazili basinin’ giintimiiz Tiirkiye’sinde genelde Tiirk kiiltiirti, 6zelde ise Tiirkgenin
cikar1 gozetilerek ne kadar etkili kullanildiginin anlasilmasi i¢in yazil basindaki yayinlarin incelenmesi
gerekmektedir. Bu yaymlarin incelenmesi, yukarida kuramsal olarak anlatilmaya ¢alisilan “kiiltiirel pa-
zarlama” konusunun somut 6rneklerle desteklenmesini saglayacaktir.

Tiirkiye’de giinliik basilan ve Tiirk¢e yayimlanan gazetelerde Tiirkge, bir konu olarak “Haberler” ve
“Kose Yazilar1” basliklari altinda yer almaktadir.

3.1. Haberler

3.1.1. Tiirkce Etkinlikleri (Konferans, Bilgi Soleni, Acilis, Dil Bayrami vb.): Tiirkee ile ilgili konfe-
rans, bilgi soleni, agilislar, yarisma, yabancilara Tiirk¢e 6gretimi, Tiirkceye dair sdylesiler, dil bayram-
lar1 dolayisiyla yapilan etkinlikler bazi gazetelerde, 6nemli sayfalarda olmasa da yer alabilmektedir:
“Tiirkge Konug Kampanyas1” (14.12.2006, Milas Gazetesi)

“Dilinizden Utanmayin”, (13.11.2005, Hiirriyet 1K)

“Turkce oylon Turkge siiylos” (17.11.2006, Vatan)

“‘Tiirkgenin 100 Aklar1 Geliyor’” (21.02.2007, Zaman)

“Marmaris’te yabancilara Tiirk¢e kursu ” (11.12.2005, Hiirriyet)

“Singapur ucakta Tiirk¢e 6gretiyor” (10.12.2005, Hiirriyet)

3.1.2. Tiirk¢e Adlandirma ve Tabela

Tiirk¢ede son donemde hizi ¢ok artan 6zenti alintilarinin en belirgin ve goriilebilir, somut 6rneklerinin
karsimiza ciktig1 alanlar ¢esitli “varlik, marka, sahis, yer” vb. adlandirmalari ve yine bir tiir adlandirma

7 Bu ¢aligmada “yazili basin” ifadesiyle Tiirkiye’de giinliik yayimlanan Tiirkge gazeteler kastedilmektedir.
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olarak kabul edebilecegimiz “is yeri adlandirmalari”dir. “Tiirkgenin kirlenmesi”nden s6z edildigi her
konugmanin baglica 6rnekleri arasinda olan bu konular baz1 gazetelerin de dikkatini ¢gekmekte ve sorun
haber olarak yazili basinda yer alabilmektedir:

3.1.2.1. is Yeri Tabelas:

“Canakkale’de igyerlerine Tiirk¢e isim zorunlulugu ” (24.11.2005, Ortadogu)

“Hospitallar hastane cafeler kafe oldu ” (08..12.2005, Vatan)

“Yabanc1 isme ruhsat yok ” (20.11.2005, Hiirriyet)

“Tabelada ‘yabanci’liga son” (24.11.2005, Radikal)

“Tiirk¢e Olimpiyatlari’ndan etkilendi yabanci ig yeri isimlerine savas agt1” (16.06.2006, Zaman)

3.1.2.2. Marka/Varhk Adlandirmalar ve Tiirkce Kilavuz

“Anadolu Kaplanlari talyanca Kiikriiyor” (22.06.2003, Sabah Pazar)

“Markada Yabanci Isim Tartigmasi1” (22.01.2006, Hiirriyet 1K)

“Tiirkge Isimle Cikacakt: Italyanca Linea’y1 Sectiler” (20.11.2006, Sabah)

Icisleri Bakani A. Aksu: “Yabanci Kopekler Tiirkce Isimleri Anlamiyor” (30.04.2006, Hiirriyet)

“We Want Turkish tags on all products” (Tiirk¢e Kullanma Kilavuzu) (28.08.2006, Sabah) (Dért giin sii-
ren seri haberin 1.si)

3.1.2.3. Yer Adlandirmalan

“Efes’e Tiirk¢e Isim Tepkisi” (06.06.2007, Hiirriyet Ege)
“Uzaydaki Tiirk Isimleri” (14.10.2007, Milliyet)

“12 bin 211 kdyiin ad1 degistirilmis™ (13.05.2009, Radikal)

3.1.3. Tiirkge ile Tlgili Giincel Olaylar

Tiirkiye’deki yazili basina konu olan giincel olaylarin bazilar1 ya dogrudan Tiirk¢enin konu oldugu olay-
lar olabilmekte ya da konusu ne olursa olsun bir sekilde baz1 gazetelerce Tiirkgeyle iliskilendirilerek
giindeme taginmaktadir:

“Hac1 Benedikt’ten Tiirk¢e Sov!” (30.10.2006, Yenicag)

“Ingilizce Soyleyince Tiirk Izleyiciler Ofkelendi” (31.11.2007, Vatan)
“Formula 1’de Tiirk¢e tartismasi” (26.05.2005, Posta)

“Portakal’da Ingilizce skandal1” (11.12.2006, Terciiman)

“Anadilime gelen 6diil ” (11.12.2006,Radikal)

“Tiirk¢e’de Nasil Diyorsunuz Siz!” (08.06.2008, Vatan)

3.1.4. Tiirkce ve Teknoloji

Tiirkece ile diger diller arasi iligkilerin yiizyilimizda en siki oldugu alan, bilim ve teknolojidir. Bilim ve
teknolojinin iiretim ve yayilma dili Ingilizce olmasindan dolay: Tiirk¢edeki alintilarin ¢ogu ingilizce ko-
kenli kelimelerle girmis bilim ve teknoloji alanina ait kelimelerdir. Bu konuyla ilgili yasanan sorunlar
veya sevindirici gelismeler bazi gazetelerde haber olarak yer alabilmektedir:

“Cep Telefonunda Tiirkge SMS 1 Nisan’da Basliyor” (21.03.2008, Hiirriyet)

“Tiirk Miihendisleri Gelistirdi Intel Birinci Secti” (21.11.2008, Hiirriyet)

“Tiirk¢e kisa mesaja fazla 6deme 12 Eyliil’iin eseri ” (12.10.2006, Sabah)

“Tiirkiye’ye 6zel Tiirkge konusan VAIO’lar ” (08.12.2006, Hiirriyet)

“Sony’den Tiirkge bilgisayar ” (06.12.2006, Posta)

“Tiirkge karakter sarti 1 Temmuz’da devrede, ‘g’siz telefon satilmayacak™ (17.05.2009, Zaman)
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3.1.5. Giincel Tiirk¢e Kullanim

Tiirkg¢enin gilinliik kullaniminda (ciimle kurgusu, kelime se¢imi, sdyleyis, tonlama ve vurgulama, tinlem-
leme) dildeki bilgi ve 6zenti alintilar1 kendini gostermektedir. Bilgi alintilarinin dilde kullanilmasi, diin-
yadaki her dil i¢in dogaldir ve diller i¢in kaginilmazdir. Aslinda 6zenti alintilarinin kullanilmasi ve bun-
larin siklig1 da dogaldir; ancak dillerin varligini giiclii bir sekilde siirdiirebilmeleri agisindan sakincali-
dir goriilmektedir. Bu sakincalar giindelik hayatta birtakim iletisim sorunlarina yol acabilmektedir. Bu
konuda giincel gazetelerin bazilarinda donem dénem yer almaktadir:

“sn swyrm” (19.10.2006, Sabah)

“2b?n2b?=?7?" (To be or nt to be) (09.12.2005, Radikal)

“Tiirkge’yi Turkche konusharock mi yasuck’la suck?” (19.12.2008, Sabah)
“Tiirk¢e’de Yozlasma Tehlikesi ile Kars1 Karstyayiz” (22.12.2005, Yakamoz)
“Al anam git” Tiirk deyimiymis!”(17.12.2006,Cumhuriyet)

“Didim’de su faturalari bile Ingilizce” (18.09.2005, Milliyet Pazar)

“Sik Kullanilan Yabanci Sozciikler” (08.09.2005, Cumhuriyet)

“Gengler artik ‘Internet dili’yle konusuyor” (31.05.2011, Zaman)

3.1.6. Tiirkce ve Diinya

Tiirkcenin diinyadaki durumu veya yabancilarin Tiirkceyle olan iliskileri de yazili basimimizin dikkati-
ni ¢ekebilmektedir:

“Cocuklarinizla Hangi Dilde Konusuyorsunuz” (15.02.2008, Hiirriyet)

“100 kere Tiirk¢e!” (Tanzanya’dan Istiklal Mars1, Vietnam’dan ‘ham ¢okelek’ (02.06.2007, Zaman )
“Tiirkce AB’nin temel dili olacak” (13.11.2005, Hiirriyet)

“CIA Tiirkge bilen artyor ” (20.12.2005, Milliyet)

“Ingilizce, Arapga ve Tiirkge” (20.04.2011, Hiirriyet)

“Papandreu’dan Tiirk¢e acilim1” (21.02.2011, Yenicag)

“Etiyopya’da Tiirk¢e Olimpiyatlari coskusu” (10.04.2011, Zaman)

“Tiirkge Konusan Ulkeler Zirvesi...” (16.11.2006,Cumhuriyet)

3.1.7. Tiirkce ve Miizik

Tiirkiye’de kiiltiir hayatinda yasanan degisimler kendisini her alanda gostermektedir. Miizik bu degisim-
leri yansitan en 6nemli kiiltlir 6gesidir. Bestenin sozle yani giifte ile bulusmasindan ortaya ¢ikan eser-
lerde kullanilan dil de her tiirlii degisimin (bozulma, gelisme) en somut gostergesi olarak kendini bel-
li etmektedir. Dolayistyla giiniimiizde giiftesine bulagmis Ingilizce sozler, 6zenti alintilar1 olarak “Tiirk
miizigi’nde yer almaktadir. “Tiirk miizigindeki Ingilizce sorunu ve bu miizikle ilgilenenlerin Tiirkge
kargisindaki tutumu da yazili basin tarafindan haberlestirilebilmektedir:

“Kirag ‘Tiirk¢e Albiim Yapin’ Savasi Baslatti” (?)

“Tiirkge, caza Ingilizce Kadar Iyi Oturmuyor” (?, Hiirriyet)

“Fuzili Okuyarock Miizik Yapiyor” (03.04.2005, Zaman)

“Eurovision’un perde arkas1 ”” (09.03.2006, Giines)

“Tarkan Ingilizce Natalie Tiirkge soyliiyor  (15.12.2005, Sabah Giinaydin)
“Tiirkce Sarki S6zii Yazmak Cok Zor” (17.12.2006, Aksam)

“Tarkan’mn Albiimii Deyimler So6zIigii”, (27.12.2007, Hiirriyet)
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3.1.8. Tiirkce ve Futbol

Giiniimiizde Tiirkiye’de her alandaki “yabanci1” sorunu dile yansimaktadir. Ornegin, 6zellikle Tiirkiye’ye
transfer edilen yabanci futbolcu ve teknik direktorlerin ana dili Tiirkge olan futbolcularla, Tiirk basiniy-
la olan iligkileri baz1 donemlerde tartisilmaktadir. Gerek bu tartismalar gerekse futbol ile ilgilenenlerin
Tiirkge ile olan iliskisi, ¢ok nadir de olsa, yazili basina yansitilmaktadir:

“Kartal Yuvasi Ac¢iliyor” (05.04.2007, Fanatik)

“Yattara’dan ‘Tiirk¢e’ Sitem”, (20.07.2011, Fanatik)

“Tiirk¢e bana Cince gibi geliyor” (04.12.2006, Radikal)

3.1.9. Tiirk¢enin Yazinm (Alfabe)

Tiirk¢enin yazimi ile ilgili olumsuz durumlardan biri de Latin esash Tiirk alfabesinde olmayan harflerin
yazil1 basinda sikca kullanilmasidir. Tartigsmasi Tanzimat donemine kadar geri giden alfabe konusu, fark-
l1 boyutlariyla hala giindemdeki yeri korumaktadir. Bu nadir olarak yazili Tiirk basininda yer almaktadir:
“Tiirk Cumhuriyetleri Ortak Latin Alfabesinin Neresinde” (15.12.2007, Zaman)

Kiiltiir ve Turizm Bakani Atilla Kog: “Alfabe 32 Harf Olmali” (05.04.2007, Zaman)

“Diyanet: Tiirkce Alfabe Bilmeyene Arapca Yok (17.04.2009, Haberturk)

3.1.10. Tiirkce ve Siyaset

Tiirkiye Biiylik Millet Meclisinin Tiirkge ile ilgili calismalari, diger bazi ¢alismalar1 gibi dikkat ¢ekme-
se de bazen takip edilen konulardan biri olabilmektedir. Ayrica dil, niteligi acisindan her zaman siyaset
malzemesi olarak kullanilmistir. Bundan dolay1 Tiirkiye’de 6zellikle farkli etnik gruplarla ilgili her tiir-
lii calisma dogal olarak dilden de s6z etmektedir. Bu konuyla ilgili ¢alismalarda bu dillerin yaz dili ola-
rak kullanilmasi, hatta resmi dil olmasi talep edilebilmektedir. Bu nedenle ¢ikan tartigmalarda elbette
Tiirkce de hakkinda sz edilen dillerin basinda gelmektedir. Yazili basinda bu konu 6zellikle 2011 yilin-
da ¢ok sik yer almis bir konudur:

“Meclisin “Giizel Tiirkce’ I¢in Onerileri Hazir” (09.06.2003, Cumhuriyet)

“Yabanc1 dil dersi zorunlu olsun” (15.04.2005 ,Milliyet)

“Dogulu’nun sozleri milletvekillerini gerdi ” (21.12.2006,Yeni Asir)

“Yeni anayasay1 Tiirk Dil Kurumu’nun uzmanlari da inceleyecek ” (03.09.2007, Zaman)
“Resmi dilin yanina ikinci dil koymak {ilkeyi boler” (26.12.2010, Zaman)

“Kimse anadilde konusmay1 yasaklayamaz” (12.09.2010,Posta)

“Osmanli’da resmi dil” (05.01.2011,Milliyet)

“Ana dil i¢in kurs agilmalidir” (17.05.2003, Yenigag)

3.1.11. Tiirkge ve Tiirk Dil Kurumu

Tiirk Dili Tetkik Cemiyeti adiyla 12 Temmuz 1932’de Mustafa Kemal Atatiirk’{in talimatiyla kurulan
Tiirk Dil Kurumunun temel gorevleri baslangictan beri Tiirk dili lizerinde aragtirmalar yapmak, yapil-
masina destek olmak ve Tiirk dilinin giincel sorunlariyla ilgilenmek, bunlara ¢6ziim yollar1 bulmak ola-
rak belirlenmistir. 1982°de kabul edilen Anayasa ile Tiirk Dil Kurumu ve Tiirk Tarih Kurumu, Atatiirk
Kiltiir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu catist altina alinmasiyla birlikte Tiirk Dil Kurumunun yapisinda
meydana gelen degisiklik o glinden bu giinlere kadar her zaman tartisma konusu olagelmistir. Tartisma-
larin konusu “Tiirkge” olarak goriinse de aslinda bunlarin altinda yatan temel neden “taraflarin” siyasi
goriisii ve o agidan Tiirk¢enin goriiniisii idi. Dolayisiyla, aslinda dil tartigmasi gibi goriinen birgok tar-
tismanin siyasi tartismalar oldugu agiktir.

Mustafa Kemal Atatiirk 6nderliginde kurulan Tiirk Dil Kurumu 6zellikle son donemde her tiirlii biirok-
ratik soruna ragmen basim-yayn, arastirma, teknoloji kullanimi, yazili basinla iligkiler vb. konularda ta-
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rihinin en verimli dénemlerinden birini Baskan Prof. Dr. Siikrii Halik Akalin doneminde yasamakta ve
Tiirk diline hizmet etmeye devam etmektedir; ancak eski bir hastalik olan Tiirk¢eye siyasi agidan bak-
mak 6nemli bir kisim gazeteci tarafindan siirdiiriildiigii i¢in televizyonlarda daha yaygin olmakla birlik-
te, yazili Tiirk basininda da TDK caligmalar1 ve etkinlikleri géz ardi edilmekte veya 6zellikle yeni keli-
me liretme konusundaki ¢abalari alay konusu edilmeye devam etmektedir. Dolayisiyla, gazetenin siyasi
konumuna goére TDK ’nin etkinliklerinin, ¢abalarinin sik¢a basinda yer aldigini sdylemek miimkiindiir:

“Tiirk Dil Kurumu Dilimizi Zayiflatt1” (17.12.2006, Vakit)
“Yap-Man!” (04.12.2005, Takvim)

“TDK’ya Gore Bagbayan” (?)

“Haydi ‘gecgec yap’” (07.03.2008, ?)

“TDK’dan diyet’e besi diizeni ” (21.11.2005, Hiirriyet)
“Tdk ‘lolo’yu nasil 6gretti? ” (23.11.2005, Terciiman)
“Tiirk¢enin ‘badigartlar’!” (22.03.2205, Radikal)

“Cok cooluz, hadi bye!”, (03.10.2006, Radikal Geng)

“ ‘Eksik Etek’ sozliikten ¢ikt1 ” (27.12.2010,Milliyet)
“Sadece dil degil zihniyet miizesi” (21.03.2011, Hiirriyet)

3.1.12. Tiirkce ve Egitim

Tiirkiye’de gerek ilkdgretim ve lise gerekse {iniversite egitiminde Tiirk¢enin nasil yer alacagi konusu,
ozellikle de “yabanci dil egitimi” ve “yabanci dille egitim” konular1 ve son donemde de “ana dilde egi-
tim” ve “ana dil egitimi” ¢ok tartigmalidir. Tartisilan bu konunun farkli yonleri yazili Tiirk basininda yer
alabilmektedir:

“Yabanc1 dil mi, yabanci dille egitim mi? ” (14.04.2006, Milliyet)
“Oyun oynayarak dil 6greniyorlar” (20.02.2011, Milliyet)
“Egitimde ¢ift dil avantaj” (10.12.2010, Cumbhuriyet)

“Sporla Tiirk¢e 6grenimi” (04.04.2011, Yenicag)

“Once Tiirkceyi Ogretin”, (26.03.2011, Sozcii)

3.2. Kose Yazilar

Yazil1 Tiirk basininda Tiirk¢enin haberlere konu olan yonlerinin yani sira, gazetelerde yazan kose yazar-
lar1 da Tiirk¢e konusuna deginen yazilar yazmaktadir. Baz1 gazetelerde genellikle sadece Tiirkge ile il-
gili yaz1 yazan kose yazarlari bulunmaktadir:

Mustafa Onder, Yenigag; Hakki Devrim, Radikal (Dil Yaresi), Feyza Hepgilingirler, Cumhuriyet Ki-
tap Eki (Tiirk¢e Giinliikleri), Nemciye Alpay, Radikal Kitap Eki (Dil Meseleleri, 25.3.2001-14.9.2007),
Arslan Tekin, Yenigag, (Tiirkgesi).

Bununla birlikte, bagl basina Tiirk¢eye dair konulara ayrilmis bir kdsesi veya boliimii olmayan, ancak
yazilar1 arasinda Tiirkge ile ilgili olan yazarlar da bulunmaktadir. Bu yazarlar ¢esitli gazetelerde tipki
haber konularinda oldugu gibi Tiirkce etkinlikleri, Tirk¢e adlandirma ve tabela (is yeri tabelasi, mar-
ka/varlik adlandirmalar1 ve Tiirk¢e kilavuz, yer adlandirmalart), Tiirkge ile ilgili giincel olaylar, Tiirk-
¢e ve teknoloji, giincel Tiirk¢e kullanimi, Tiirk¢e ve diinya, Tiirk¢e ve miizik, Tiirkce ve futbol, Tiirk-
¢enin yazimi (harfler), Tiirkge ve siyaset, Tirkce ve Tiirk Dil Kurumu, Tiirk¢e ve egitim gibi giindeme
yanstyan konularda diigiincelerini ifade ettikleri kdse yazilar1 yazmaktadirlar. Bu kose yazilarindan ba-
zilart sunlardir:

Ahmet Bican Ercilasun : “Yine Tiirk¢e hakkinda” (16.02.2011, Yenicag); “Yeni Lisan Hareketi ve Tiirk-
ciiler Glinii” (26.05.2011, Yenigag)
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Hasan Pulur: “Konusturan sozliik...” (04.04.2011, Milliyet); “iki dilden sonra iki bayrak” (24.12.2010,
Milliyet)

Iskender Pala: “Tatl dil, ac1 dil” (08.02.2011, Zaman)
Metin Miinir: “Davul tozu miizesi”(20.12.2006, Milliyet)

Nemciye Alpay: “Bir dilcinin yazilari iizerine (v)” (17.09.2004, Radikal); “AKDTYKTDK so6zligi”
14.10.2005, Radikal)

Nurettin Demir:“Dilinden kim utaniyor?”(13.11.2005,Radikal)

Sadi Somuncuoglu:*“1876 Anayasasi, “Devletin dili Tiirk¢e bilmeyen mebus olamaz” diyor.” (16.05.2009,
Yenicag)

Zeynep Gogis: “Avrupali Tiirkge konus!” (27.01.2007, Hiirriyet)
Adnan Binyazar:“Tiirkge Konusana I¢ki Yok” (03.06.2008, Cumhuriyet)
Afet llgaz:“Tiirkiiz, dilimiz Tiirk, leh¢cemiz piiskevit” (23.05.2011, Yenicag)

4. Sonuc¢

1. “Pazarlama” kavrami sadece, “Ben Tiirkiye’yi pazarliyorum.” ciimlesini kullanan ydneticilerimizin
anladig1 gibi “satmak” anlamiyla algilanmamalidir; ¢linkii kiiltiir gibi manevi degerlerin pazarlanmasi,
maddi degerlerin pazarlanmasindan ¢ok farklidir. Bu ¢alismada “pazarlama”, “milli amaglara ulagma-
y1 saglayacak degisimleri gerceklestirmek tizere fikirlerin gelistirilmesi ve kabul edilmesinin saglanma-
s1” anlaminda kullanilmistir. Dolayisiyla yazili basin kullanilarak pazarlama yoluyla milli ¢ikarlar bek-
lemek miimkiin ve dogaldir. Tiirk kiiltiiriiniin en 6nemli 6gesi olan Tiirk¢e, glinlimiiz yazili Tiirk basi-
ninda “haber” ve “kdse yazilari’nda konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir; ancak bu yayinlar hem nicelik
acisindan hem de Tiirk halkini Tiirk¢e konusunda bilgilendirmek ve Tiirkce bilincine sahip kilmak agi-

sindan, bazi gazete ve yazarlarin tiim ¢abalarina ragmen ¢ok yetersizdir.

2. Tirkiye’nin glinlimiizdeki gii¢ odaklarinin karsisindaki durumu g6z 6niine alininca, diinyada genel
kabul géren yabanci dil Ingilizceyle miicadeleyi Tiirkgenin lehine gevirmek simdilik miimkiin gériinme-
mektedir. Hatta Tiirklerin 6ncelikli hedefi ingilizce ile miicadele etmek olmamalidur.

3. Tiirkgenin tarihinden, yayildig1 genis cografyadan ve her tiirlii bilim, kiiltiir ve sanat eseri liretebilme-
yi saglayan muntazam yapisindan aldigi giicti, diinyadaki ana dili Tiirk¢e olan Tiirkler tarafindan dahi
bilinemiyorsa veya bu gii¢ dnemsenmiyorsa, bu durumda dncelikli olarak Tiirklerin bilgilendirilmesi ve
bilinglendirilmesi, kisacas1 Tiirkgenin Tiirklere ¢ok etkili bir sekilde pazarlanmasi gerekmektedir.

4. 21. yuizyilin diinyasinda yazili ve goriintiilii basinin giicii karsisinda bu iki hedefin sadece Milli Egi-
tim ile ¢oziilemeyecegi ortadadir. O halde Tiirk¢eyi diinya dili yapabilme hayalinin bir basamagi olarak
oncelikle hedef kitle olan milletimize; liretme, pazarlama ve satma giiclimiiz nispetinde, yazili ve go-
rlintlilii basin kullanilarak Tiirk¢enin giicli anlatilmali ve bu konuda milletimizin bilinglendirilmesi igin
calistlmalidir.

5. Bu ¢aligmanin temeli, Tiirk¢enin kitle iletisim araclarinda (6zellikle yazili basinda) etkili bir sekilde
pazarlanmasi olmalidir.

6. Tiirkgenin giicliniin ve dneminin farkina varilmasi, ve bu giicilin yazili basinda etkili bir pazarlama yon-
temi kullanilarak milletimize sunulmasi, milletimizin tipki Kurtulus Savasi’n1 Mustafa Kemal Atatiirk
onderliginde kazanmamizin temel nedeni olan “6z giiven” duygusunu yeniden kazanmasini saglayacaktir.

7. Oz giivenini yeniden kazanmis Tiirk milleti, Tiirk¢enin diinyada daha énemli bir konuma gelebilme-
si konusunda her tiirlii bilim, kiiltiir ve sanat eserini ortaya koyabilecek giicli kendisinde bulacak ve bu
tiretimler Tiirkceyi de zenginlestirecektir.
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8. Son olarak sunu ifade etmek istiyorum: 1934-1938 yillar1 arasinda “Ingiliz Hint Hiikiimeti” konseyi
tiyesi olan Thomas Macaulay’1n, Ingilizceyi Hint egitim dili olarak 6ngérmesini ve bunu diger alterna-
tiflere ragmen, yonetime kabul ettirmesini, “Minute on Indian Education” (Hint Egimi Uzerine Rapor)
adli yazisinda soyle agikladigi soylenmektedir (YILDIRIM 2006: 82):

“Simirh imkanlarimizla, biitiin insanlar1 [Hintlileri] egitmeye kalkmak imkansiz. Biz, su anda, bi-
zimle yonettigimiz milyonlarca kisi [Hintli] arasinda terciiman olabilecek bir sinif olusturmak icin
elimizden gelenin en iyisini yapmaliyiz. Kan ve renk bakimindan Hintli; ama diisiince, ahlak ve
zeka bakimindan Ingiliz bir simif.”

Tirk milleti “kan ve renk bakimindan Tiirk; ama diisiince, ahlak ve zeka bakimindan” baska bir mille-
te tabi olabilecek bir millet degildir. Tarihimiz bu ugurda verdigimiz miicadelelerle doludur. Kurdugu-
muz devletler de bunlarin seref taglaridir. O halde kii¢iik bir Amerikali sinif olmak istemiyorsak diinya-
ya hilkkmedenlerin silahiyla, yani pazarlama yontemleriyle miicadele edilmelidir ve bu miicadeleye 6nce
milletimizin Tiirkgeye olan ilgisinin, hassasiyetinin artirilmasiyla, yani Tiirk¢enin milletimize pazarlan-
mastyla baglanmalidir.
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