DAVET MEKTUBU

Degerli Bilim insan,

Cizgi Kitabevi tarafindan yayinlanacak olan “Gastronomi Alaninda Tematik
Arastrmalar” kitabi icin bdlum gdnderimleri  baslamistir.  Gastronomi  alaninda
hazirlamis oldugunuz &zgun, derleme, inceleme veya arastirma calismalarniz ile
literatUre degerli katkilarinizi sunabilir ve akademik calismalarinizi uluslararasi e-Kitap ile
yayimlayabilirsiniz.  Sizi bilimsel calismalarinizia kitabimiza katkida bulunmqyo f
ediyorum. :

Sosyal, Beseri ve idari Bilimler Temel Alani Kitaplan: Gastronomi Alaninda Tematik Arastirmalar
Editér: Dr. Ogr. Uyesi Yener OGAN (oganyener@gmail.com)

Bolum Bashigi Son Gonderim Tarihi: 15 Haziran 2022
Bolim Yazisi Son Gonderim Tarihi: 30 Agustos 2022
E-Kitabin Yayinlanma Tarihi: 20 EylUl-20 Ekim 2022
Gonderi tarihlerine uyulmasini &nemle rica ederiz.

TGrkce
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o0denen vyazilarn dekontu yazar(lar) tarafindan  oganyener@gmail.com adresine
gonderilmelidir.

Yayin iUcretinin yatinlacagi hesap numarasi: (BélUmlerin génderiime tarihine yakin bir zamanda
sizinle paylasilacaktir)

Not: Yayin Gcreti yatinlirken agiklama kismina Ad-Soyad, Kitap Yayin Ucreti olarak belirtilmelidir.
ORNEK: Yener OGAN, Kitap Yayin Ucreti

(Yazar(lar)in bu Ucreti 6deyebilecek durumda olmalar bélim yazilannin kabul edilmesini garanti
altina almaz.)

Detayl Bilgi: Dr. Ogr. Uyesi Yener OGAN, 0531 969 39 39, oganyener@gmail.com



http://www.cizgikitabevi.com/kitap/878-uluslararasi-yayinci-belgesi-pdf
mailto:ozguryayla@akdeniz.edıu.tr

- t | ULUSLARARASI
QIZGI ‘ YAYINCI BELGESI

iiiiiiii




ClZGI Uluslararasi Yayinevi Belgesi I

KIiTABEVWVI

ILGILI MAKAMA

1991 tarihinde kurulmus olan Cizgi Kitabevi Yayinlari, basta felsefe, tarih, egitim
bilimleri, cografya, arkeoloji, edebiyat, sosyoloji, ekonomi, isletme, uluslararasi
iliskiler, saglik ve sanat gibi bir¢ok alanda bilimsel standartlarda telif ve ¢eviri kitaplar
yaymlamakta, yayinlarmin bir¢ogu tiniversitelerde ders kitabi olarak okutulmus
veya halen okutulmaktadir. Cizgi Kitabevi Yayinlari, yurt i¢inde kitap dagitim ve
satistyla ugrasan bir¢ok kurulusla anlagmalar yaptig1 gibi, diinyanin hemen her
tilkesindeki okuyuculara kitap temin eden uluslararasi kuruluslarla da temasa
geemis ve Cizgi Kitabevi Yaymlari’nin bu siteler/dagitimcilar vasitasiyla diinya
capinda okuyuculara ulastirilmasinda gerekli goriismeleri yapmustir. Yayimlarimizin
bircogu basta milli Kkiitiiphaneler olmak iizere diinyanin birgok {iniversite
kiittiphanesinde bulunmakta ya da indekslenmektedir. Ayrica kurulusumuzdan bu
yana farkli yazarlara ait yabanci dilde 42, toplamda 1400°den fazla yaymlanmis

eserimiz bulunmaktadir.

e Cizgi Kitabevi Yaymlar, Universiteleraras1 Kurul Baskanligi (UAK) Ocak 2021
Docentlik Basvuru Sartlart ve Akademik Tesvik Kriterleri'nde belirtilen tanima
gore "Taninmis Uluslararasi Yayinevi" stattisiindedir.

e Siireli Yayinlarimiz da Uluslararasi indeksler tarafindan taranmaktadir.

* Sosyoloji Divani Dergisi: SIS (Scientific Indexing Services) %@ ScientifcIndexing Services
* Ozne Felsefe Bilim ve Sanat Yazilar: The Philosopher’s Index W Piragpler o

® Yaymevimizin Istanbul, Ankara ve Konya illerinde subeleri bulunmaktadir.

e Yayinevimiz Tiirkiye Yazarlar Birligi 2014 yih “Ozel Yaycilik Odiilii” sahibidir.

e Yayinevimiz uluslararasi dagitim agina dahildir.
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On Soz

Yirmi birinci yiizyilda isletme, ekonomi, pazarlama, yonetim, teknoloji, egitim, beslenme, turizm,
spor, iletisim bagsta olmak tizere pek ¢ok alanda hizli bir gelisim ve degisim yasanmaktadir. Bu hizli geli-
sim ve degisimin dogal bir sonucu olarak da hem sosyal bilimler hem de fen bilimleri alanlari igerisinde
yer alan disiplinler, bu durumdan etkilemektedir. Gastronomi alan: da pek ¢ok farkl: disiplini bir araya
getirmesi nedeniyle, iliskili oldugu disiplinlerden rahatlikla etkilenen bir bilim dali olma 6zelligi tagimak-
tadir. Bu nedenle kitabin ana temasini gastronomi biliminin gelisim ve degisimine katki sunan unsurlari
konu edinen ¢alismalar olusturmaktadir. Kitabimiza ¢alismalarini yayinlanmak {izere gonderen ve de-
gerlendirme siirecinde hakemlik yaparak kiymetli zamanlarimni ayiran tiim hocalarima tesekkiirii bir borg
bilirim. Bu kapsamda ve gastronomi alan yazinina katki saglamasi amaciyla hazirlanan “Gastronomi
Alaninda Tematik Arastirmalar-II” eserini sizlere sunmaktan dolayr mutluluk duymaktayim.
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Burcu Giilsevil BELBER™
Ebru GUNEREN™

Giris

Basta yiyecek-igcecekler olmak iizere gastronomik 6gelerin inangla arasinda koparilamaz baglantilar
vardir ve ayn1 zamanda kiiltiirel mirasin 6nemli bir parcasini olusturmaktadir. Genellikle doktrinlerin,
dogmalarin, ritiiellerin ve uygulamalarin merkezinde de yiyecek ve igecekler bulunmaktadir. Inang, in-
san kiiltiirlerinin tanimlayici bir 6zelligidir ve tarih 6ncesi caglardan beri gesitli bigimlerde var olmustur.
Bir sembol olarak yemek, dualarin ve paylasimlarin konusu olmasiyla inancin merkezinde yer almakta-
dir. Yemek ayni zamanda; kiiltiirle, ritiiellerle ve yasaklarla ayrilmaz baglantilara sahiptir.

Yemek, hemen hemen her toplulugun dogum, 6liim, yasam evreleri ve inang kutlamalarinin temel
bir parcas: olarak da ayr1 bir oneme sahiptir. Dini ve manevi uygulamalarin yemeklerle dogrudan ya
da dolayli olarak baglantilar1 bulunmaktadir. Inanglarin da yiyecek-igecekler gibi, sosyal kimligin ve
kiiltiirel mirasin 6nemli parcalar: oldugu bilinmektedir. Bu sebeple de yemek ve inang arasinda giiglii
iligkilerin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kiiltiirler arasinda, beslenme gelenekleri bakimindan farkli-
liklar bulunmaktadir ve kisilerin kendi kiiltiirel kimliklerini ortaya koymalarinda énemli bir rol iistlenir
(Aulet, Fernandes ve Timothy, 2022). Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO),
yemek ritiiellerinin ve yiyecek hazirlama metotlarinin, gelenek-goreneklerin ve belirli yiyeceklerin hazir-
lanma ve yenmesiyle ilgili eylemlerin énemine vurgu yapmaktadir. Inang da dahil olmak iizere insanla-
rin kiiltiirel mirasinda, yiyecek-igceceklerin ve gastronominin ne kadar biiyiik bir 6neme sahip oldugunu
vurgulayarak, yemek ve inang arasindaki iligkilerin yan1 sira yemek, inang ve turizm arasindaki baglari
da incelemek gerektigini belirtmektedir (UNESCO, 2020).

Diinya niifusunun biiytiik bir kismi evde ve seyahat esnasinda gida kisitlari ile inang yoniinden kisit-
lanmistir. Dolayisiyla Miisliiman, Yahudi, Budist ve Hindu topluluklarinin olusturdugu genis pazarlara
ulagsmay1 isteyen destinasyonlarin, bu kazancli pazarlarin mutfak kisitlamalarins, tiiketici ihtiyag ve bek-
lentilerini tespit etmesi 6nem arz etmektedir (Aulet, Fernandes ve Timothy, 2022). Bu baglamda inang,
gastronomi ve turizm arasindaki baglantilar, bolgesel turizm markalasmasi ve destinasyon pazarlamasi
icin de bir temel saglamaktadir. S6z konusu kapsam cergevesinde calismada ilk olarak gastronomi ve
inang arasindaki iliskiden, daha sonra gastronomi ve destinasyon pazarlamas: arasindaki iliskiden, son
olarak ise gastronomi, inang ve destinasyon pazarlamasi arasindaki iliskiden bahsedilecektir.

" Doc. Dr., Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm 1§1etmeciligi Bolimii bbelber@nevsehir.edu.tr,
ORCID ID: 0000-0002-7586-4407
* Do¢. Dr., Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm i@letmeciligi Boliimii ebruguneren@nevsehir.edu.tr,
ORCID ID: 0000-0003-2669-4402
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Kavramsal Cerceve
Gastronomi ve Inang

Farkli alandaki bir¢ok degisime ve ilerlemeye paralel olarak, tarimsal iiretim araglarinda da gelisim
yasanmustir. Bu gelismeler, {iriin cesitliligi ve bollugunu beraberinde getirmistir. Arzu edilen hemen he-
men her yiyecegin, dort mevsim kolaylikla bulunabilir olusu da, bu sayede gerceklesmeye baslamistir.
Taze tiiketilmesi gereken tiiriinlerin raf dmiirlerini uzatmaya yonelik islemler, katki maddelerinin kulla-
nimin1 artirmis ve “gida” olarak adlandirilan tirtinler, {ireticiden tiiketicinin eline varincaya kadar pek
¢ok asamadan gecer hale gelmistir. Bu da gidalarin, {ilkeden iilkeye degismekle birlikte, yetkililer tarafin-
dan denetlenmesini gerekli kilmistir. Fakat alinan tiim bu 6nlemlere karsin, diinyanin farkli bolgelerinde
her giin gida terdrii olarak adlandirilan yeni bir skandal ortaya ¢ikmaktadir. Bu skandallar, kimi zaman
insan saghgimi tehdit edecek nitelikte ortaya ¢ikarken, kimi zaman da dini bakimdan yasak kapsaminda
olan {irtinlerin piyasaya siiriilmesi seklinde adini duyurmaktadir. Biitiin bu olaylar, ister dini isterse
saglik kaygisiyla olsun, iiriin satin alirken insanlar1 daha dikkatli olmaya mecbur birakmaktadir. Daha
dikkatli davranmaya egilimli olan bu tiiketicilerin ortak goriisii, bazi dinlerin beslenme kurallarmnin ve
yiyecekler icin getirdigi ilave giivenlik diizeyinin, ulusal ve uluslararasi gida standartlardan daha kat1
ve giivenilir oldugu yoniindedir. Bu durum, inanc1 Yahudilik ya da Islam olsun olmasin bircok insani,
“koser” (yenilmesi veya kullanilmasinda dinen sakinca bulunmayan) veya helal (islami kurallar dogrul-
tusunda izin verilen gida) gidaya yoneltebilmektedir (Kurt, 2010).

Yahudilikte sebze ve meyveler ile bu tiriinlerden elde edilen sarap ve diger alkollii igecekler koser-
dir. Haram olan iiriinler genellikle hayvansal {iriinlerle alakalidir. Koser hayvanin ¢ift tirnakh ve gevis
getiren bir hayvan olmasi gerekir. Deve, tavsan, at, esek, domuz ve siiriingenler ile avlanarak beslenen
ve les yiyen kuslarin eti haram olarak nitelendirilir. Deniz hayvanlarindan ise pullu ve yiizgecli baliklar,
koserdir. Yahudilikte koserle ilgili 5nemli bir konu da et ve siitiin karistirllmamasidir. Bu kurala gore etle
stit bir arada kesinlikle yenemez. Et yenildikten sonra siit tirtinlerini tiiketebilmek icin en az dort bes saat
gecmesi gerekir. Tersi durum icin de aym sart gecerlidir. Et pisen kapta siit, siit pisen kapta et pisirile-
mez, bunlarin yapiminda kullanilan mutfak arag geregleri de farkli olmalidir. Dini kurallara bagli olarak
yasayan Ortodoks Yahudiler, bu kurallara titizlikle uyarlar. Bir {irtintin koser olup olmadig1 Hahamlik
tarafindan denetlenir ve uygun olanlara koser sertifikas: verilir (Adam, 2015).

Yahudilikteki koger yasalariyla Islam’daki helal hiikiimleri arasinda benzerlikler bulundugu bilin-
mektedir. Domuz ve domuz iiriinleri, etobur hayvanlar, bocekler, siiriingenler, les ve kanin haramligy,
s0z konusu bu benzerliklere 6rnek olarak verilebilmektedir. Bu iki dinin yiyecek-igecekle ilgili kural-
lar1 arasinda onemli farkliliklar da bulunmaktadar. Ornegin, Yahudilikte alkol koser kabul edilirken,
fslam’da kesin olarak haramdir. islam’da et ve siitiin birlikte pisirilmesinde bir sakinca bulunmazken,
Yahudilikte yasaktir. Islam’da balik ve deniz {iriinlerinin tamami helal kabul edilirken (farkli goriiste
olanlar da bulunmaktadir), Yahudilikte sadece yiizgeci ve pullar:1 olan baliklar koserdir (Kurt, 2010).

Hiristiyanligin, mutfak kiiltiirii konusunda genel olarak en az diizenlenmis semavi din oldugu
bilinmektedir. Ancak belirli Hiristiyan mezheplerinin diyet kisitlamalar1 da bulunmaktadir. Birgok
Protestan mezhebi, asir1 alkol tiiketiminden kaginmay: tavsiye etmektedir. Kan veya kan bazh iiriinler
tiiketmekten kaginirlar. Tiiketilebilecek etin kaninin, karkastan tamamen bosaltilmas: gerekir. Koser et-
ler, Hristiyanlikta da kabul edilebilir. En kat1 Yedinci Giin Adventistleri (Yahudi/Hristiyanlarda haftanin
orijinal yedinci giinii olan Cumartesi giiniiniin ibadet ve dinlenme giinii olarak tutulmasiyla, diger mez-
heplerden ayrilan ve Isa Mesih’in ¢ok yakinda ikinci kez gelecegine (advent) vurgu yapan bir Protestan
Hristiyan mezhebi), vejetaryen bir diyet uygulamaktadir. Adventistlerin ¢ogu alkol, tiitiin, uyusturucu
ve kafein kullanmaktan da kaginmaktadir. Kafein, eski peynirler ve “ac:” baharatlardan (biber) da uzak
durmalar1 6nerilir (Timothy ve Ron, 2016; Hall, Razak ve Prayag, 2019).

Hinduizm, hayvanlar da dahil olmak tizere tiim yasam formlarina kars: siddet icermeyen bir davra-
nis tarzin1 benimsemekle beraber kati bir vejetaryen diyet gerektirmemektedir. Ancak vejetaryen olma-
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yan diyetlerin zihne, bedene ve ruha zararli olduguna dair ortak bir inanislar1 vardir (Ghassem-Fachandi,
2006; Kaza, 2005). Bununla birlikte, Hinduizm i¢inde, vegan diyetlerden ovo-lakto yiyecekleri iceren ve-
jetaryen diyetlere, ayrica et ve balik yeme geleneklerine kadar uzanan ¢ok cesitli tat gelenekleri de bulun-
maktadir. Inek kutsal bir hayvan ve yasamin sembolii olarak kabul edildiginden sigir eti nadiren (dini t5-
renlerde) yenir (Khare, 1992). Hindu dininde begs kast bulunmaktadir. Insanlar kendi kastlarina dogarlar.
Yasamlar1 boyunca kast degistiremezler. Sadece ayni kastin tiyeleri tarafindan hazirlanan yiyecekleri yi-
yebilirler. Farkli kastlarin mensuplarmin birlikte yemek yemesi yasaktir. Hindular yemek yemeden 6nce
ritiiel olarak banyo yaparak kendilerini temizlerler, yemekten 6nce ve sonra eller, ayaklar ve agiz yikanir
(Hall, Razak ve Prayag, 2019). Budizm’de de diyet yasalar1 yoktur ancak inananlar, miimkiin oldugunca
vejetaryen rejimini takip etmeye tesvik edilir (Khare, 1992). Dogu Asya’daki kesislerin ve bazi ¢ok muha-
fazakar Budizm tarikatlarinin sogan, pirasa ve sarimsak gibi ac1 sebzeleri yemeleri yasaktir ve tuz, biber
ve bazi baharatlar gibi ilave tatlar kullanmaktan caydirilirlar (Son ve Xu, 2013). Budizm’de de alkollii ve
bilinci giderici her tiirlii icecekten uzak durma ilkesi sz konusudur (Yitik, 2015). Ayrica Budist inanisina
sahip insanlarin bir¢ogu ovo-lakto-vejeteryandirlar (bitkisel kaynakli beslenmeye ek olarak yumurtanin
ve siitiin diyete eklenmesi ancak et, balik ve kiimes hayvanlarinin etlerinin tiiketilmemesi). Bir kismi ba-
lik tiiketip, sig1r eti yemezken, bazilar1 hayvani kendileri 6ldiirmedikge etinin yenilebilecegini diisiinerek
kirmizi1 et tiiketmektedirler (Koluman, 2009). Soya fasulyesi ve onlardan elde edilen iirtinler Budistler
i¢in baslica protein kaynaklaridir (Hall, Razak ve Prayag, 2019).

Yukarida belirtilen agiklamalar baglaminda goriilmektedir ki yemek yemek, yasamu siirdiirmek igin
gereklidir ancak fizyolojik ihtiyaglar1 karsilamanin Gtesinde yiyeceklerin, yasamin diger yonleriyle de
yakin baglantilar1 vardir. Insanlarin beslenme davranslari, din ve milliyet dahil olmak iizere bir¢ok sos-
yo-kiiltiirel ve ekonomik faktorden etkilenmektedir. Bazen topluluk iginde bir gerilim kaynag: olabil-
se de yemek, sosyal bir baglayicidir ve hos deneyimler yasamaya yardimci olmaktadir. Yemek ve dini
ritiiellerle, yerel yiyeceklerle bir arada gerceklesen pek ¢ok etkinlik, aile gelenekleri ve kiiltiirel hafiza
olusturmak igin de son derece 6nemli goriilmektedir (Carolan, 2012; Gofton, 1989; Poulain, 2017; Ward,
Coveney ve Henderson, 2010; Trono, 2015).

nang veya manevi nedenlerle seyahat etmek, muhtemelen insanlik var oldugundan bu yana insan
hareketliligi icin bir motivasyon kaynagi olmustur. Insanlar, tanrilara ibadet etmek, inisiyasyon (6gret-
me, dogru yolu gosterme, erginlestirme), arinma ve dogurganlik ritiiellerine katilmak igin, egitim amacgh
veya meraktan dolay1 kutsal yerlere seyahat etmislerdir (Morinis, 1992). Tiirkiye’deki Gobekli Tepe ve
Malta’daki Hal Saflieni Hypogeum gibi en eski insan yapilarindan bazilari, dini ve manevi seyahatle
ilgilidir. Bunlara ve diger kutsal yerlere seyahat, yalnizca kutsal yerlere ve sehirlere giden bolgesel hac
yollar1 aglarinin olusmasina degil, ayni1 zamanda hareket halindeki dini gezginlere hizmet veren tiim hac
ekonomilerinin olugsmasina da yol a¢gmistir. Ayrica soz konusu aglar, bircok modern ulasimin temelini
olusturmustur (Timothy ve Olsen, 2018; Olsen, 2019a). Uzak hac destinasyonlarina olan mesafeler ve bu
tiir seyahatlerle ilgili tehlikeler, tarihsel olarak cogu insanin dini ve manevi hareketliligini engellemistir.
Bununla birlikte, modern zamanlarda, ulasim ve telekomiinikasyon teknolojilerindeki ilerlemeler, daha
iyi seyahat olanaklarinin gelismesi, biiyiiyen bir orta sinif ve postsekiiler toplumlarda artan dindarlik ve
maneviyat, milyonlarca insan1 diinyanin dort bir yanindaki kutsal yerlere seyahat etmeye yoneltmistir.
Dini ve manevi seyahate iligkin iyi ve gtivenilir istatistikler elde etmek zor olsa da (Olsen, 2019b), Diinya
Turizm Orgiitii (UNWTO) su anda yaklagik 600 milyon insanin, manevi ve dini nedenlerle ulusal ve
uluslararasi boyutta seyahat ettigini tahmin etmektedir (UNWTO, 2011; Olsen ve Timothy, 2022).

Yiyecek-icecek, inang ile siki baglanti igerisindedir ve kiiltiirel mirasin 6nemli bir kismini olusturur.
Yiyecek-igecekle inang arasindaki baglantiyla ilgili yapilan cesitli calismalar, anayurttan cografi ve kiil-
tiirel olarak asirlarca uzaklastiktan sonra bile, ortak etnik gida uygulamalarinin hala goriilebildigini ve
gidanin kiiltiirel olarak izole edilmis niifus gruplarinda etnik birligin yaratilmasina nasil katkida bulun-
dugunu gostermektedir (Fieldhouse, 1995). Bir dizi kiiltiire 6zgii gida uygulamasi, siireklilik yoluyla ne-
silden nesile aktarilmaktadir. Paylasilan yemek aliskanliklar: bir aidiyet duygusu saglamakta ve kiiltiirel
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kimligin bir dogrulamas: seklinde kolay vazgecilemez uygulamalar haline gelmektedir. Yemek ayni za-
manda kalbi, bedeni ve ruhu da besleme 6zelligine sahip olabilmektedir (Fieldhouse, 1995). Yemek, ge-
rek dualarin konusu olarak gerekse kisilerarasi iletisimin ve paylasimin konusu olarak insanlarin inang-
lariin merkezinde bulunmaktadir. Yemek, dogum, 6liim, diigiin, bayram ve inan¢ kutlamalarmin da
onemli bir pargasini olusturmaktadir. Ayrica insanlar, glinliik yasantilar1 igerisinde ihtiyag duyduklar:
pek cok {iriine ve hizmete, inang sebebiyle seyahat ederken de ihtiya¢c duymaktadir. Bu baglamda inang
ve gastronomi arasindaki iliskinin son derece giiclii oldugunu soylemek miimkiindiir.

Gastronomi ve Destinasyon Pazarlamasi

Turizm talebi agisindan bakildiginda destinasyonlar, kitalardan iilkelere, sehirlerden koylere hatta
1ss1z bolgelere kadar degisen ve gegici bir konaklama i¢in ziyaretgi ¢eken yerlerdir (Pike, 2012). Bir bas-
ka ifadeyle, destinasyonlar, turizm aktivitelerinin ¢ogunun gergeklestigi yerlerdir ve turizm sisteminin
temel 6gesini olusturmaktadir. Destinasyonlarin bu niteligi, ana hedefi rekabet avantaji elde etmek olan
pazarlama faaliyetlerinin etkin ve biitiinsel bir sekilde yiiriitiilebilmesi agisindan 6nem tagimaktadir.
Turistler, gegmis yillarda bir destinasyonu kesfetmek amaciyla ziyaret ederken, son yillarda destinasyo-
nu kesfetmenin yaninda o yoreye 6zgii lezzetleri tatmak ve farkli yemekleri deneyimlemek i¢gin de seya-
hat etmektedirler (Yilmaz ve Eren, 2019). O halde denilebilir ki, turistler i¢in yemek, beslenme ihtiyacini
karsilamaktan ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Turistik bir destinasyonda yiyecek tiiketmenin gesitli
anlamlar1 bulunmaktadir ve yiyecekler, seyahat sirasinda turistler i¢in pek ¢ok farkli role sahip olabil-
mektedir. Destinasyonlarin gastronomi yoluyla pazarlanmasi konusu ele alindiginda ise, yiiksek degerli
turizm deneyimlerinin yaratilmasi, turistler igin giderek daha onemli hale gelmektedir. Dogas:1 geregi
disiplinler arasi olan gastronomi, kiiltiirle olan iliskisi nedeniyle sosyoloji, cografya, tarih, antropoloji ve
dinden ayr1 diistiniilememektedir (Seyitoglu, 2021). O halde, yemek, bir destinasyonun essiz tarihini ve
kiltiirtinii deneyimlemenin yollarindan biri olmasi nedeniyle de destinasyon degerine katki saglamak-
tadir (Mei, 2019) denilebilir.

Glintimiizde, gastronomik iiriinler, bir destinasyonun pazarlanmasi agisindan pek ¢ok farkli rol oy-
namaktadir. Oncelikle, gastronomik {iriinler gekicilik unsuru olmalari nedeniyle énemli bir pazarlama
ve rekabet araci olarak gorev iistlenmektedir (Richards, 2003; Galvez vd., 2017; Stasiak, 2015; Okumus
vd., 2007). Bu agidan bakildiginda gastronomi, destinasyon imajina (Sio, Fraser ve Fredline, 2021) ve mar-
kalagma gabalarina (Williams, Williams ve Omar, 2014; Richards, 2015) temel bir dayanak teskil etmekte,
destinasyonun gastronomik kimligi ise o destinasyonun benzerlerinden farklilasmasina (Lopez-Guzman
ve Sanchez-Canizares, 2012; Ravenscroft ve Westering, 2003) katki saglamaktadir. Ayrica gastronomik
tirinler, destinasyonlar i¢in doga ve tarih gibi 6nemli bir kaynak olusturmaktadir (Sanchez-Canizares ve
Lopez-Guzman, 2012). Ozellikle de kirsal destinasyonlar i¢in ekonomik agidan ve stirdiiriilebilir kalkin-
ma bakimindan itici bir gii¢ olusturabilmektedirler (Sosa, Aulet ve Mundet, 2021). Gastronomik iiriinler,
tek baslarina seyahat motivasyonu olusturabildikleri gibi (Glizel ve Apaydin, 2016; Kivela ve Crotts,
2005), turistin destinasyon deneyiminin 6zgiin ve benzersiz olarak algilanmasinda da rol oynamaktadir-
lar (Kivela ve Crotts, 2006; Antén vd., 2019). Destinasyon pazarlamasi agisindan 6nemli olan bir diger
konu da pazar boliimlendirme ve konumlandirmadir. Gastronomi, bir destinasyonun uygun pazar bo-
liimlerini hedef alabilmesi (Kivela ve Crotts, 2005) ve bu pazar béliimlerinde en uygun rekabetci konumu
elde edebilmesi acisindan da katki saglayabilmektedir.

Birgok bilim insan1 yemek hizmetlerini, yalnizca konaklama sisteminin bir parcas1 olarak degil aym
zamanda bir bolgenin kiiltiiriiniin, geleneklerinin ve turizm sektoriiniin bir pargasi olarak gormektedir
(Hall ve Gossling, 2016; Hjalager ve Richards, 2002; Richards, 2012). Yiyecek ve turizm arasindaki bag-
lantilar ayn1 zamanda yerel ekonomik kalkinma, yerel kiiltiiriin korunmasi, sosyal dayanisma olustur-
ma, bolgesel turizm markalasmasi ve destinasyon pazarlamasi i¢in de bir temel saglamaktadir (Bessiere,
2013; Richards, 2012).
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Gastronomi, inang ve Destinasyon Pazarlamasi

Din, yiizyillar boyunca seyahatin ve dolayisiyla turizmin gelismesinde ¢énemli bir rol oynamis ve
inang turizmi literatiirde yerini almistir. Olsen ve Timothy (2006), dini motivasyonlu turist sayisindaki
artigin, bir destinasyonda turizmin gelismesinden sorumlu olan kamu ve 6zel sektoriin yaninda, akade-
minin de dikkatini gektigini aciklamaktadir. Inang turizmi konusunda yapilan galismalar, ok sayida tu-
ristin ana seyahat amacinin Incil, Kuran veya diger kutsal metinlerin isaret ettigi destinasyonlara ziyaret
oldugunu gostermektedir.

Insanlik tarihi kadar eski bir gegmise sahip olan dinler, bireylerin seyahat etmelerine neden olan
bir motivasyon araci olarak turizmi etkilemistir. Inang turizmi ise, inang kavramini kiiltiirel miras, yerel
mutfak ve bos zaman kavramlari ile birlestirmektedir. Inang turizmi, 20. ve 21. yiizyillardaki sosyo-kiil-
tiirel degisiklikler (ulasim ve kitle turizminin gelisimi, kiiresellesme, laiklesme ve ticarilesme) nedeniyle,
diinya turizm pazarinin en hizli biiyliyen ve degisen turizm tiirlerinden biri haline gelmistir (Liro, 2021).
Her yil milyonlarca ziyaretci ¢gekmekte olan Roma, Kudiis ve Mekke sehirlerinde oldugu gibi kutsal
yerler, yalnizca dinin degil, bolge ekonomisinin ve kiiltiiriiniin de merkezleri olarak dikkat cekmektedir.

Gastronomi, nadiren bir destinasyonu ziyaret etmenin temel ve tek nedeni olarak kabul edilmek-
tedir. Cogunlukla genel destinasyon deneyiminin bir parcas: olarak goriilmektedir (Gupta ve Sajnani,
2019; Folgado-Fernandez, Hernandez-Mogollon ve Duarte, 2017; Quan ve Wang 2004). Bununla birlikte,
turistler yeni ve otantik deneyimler ile inang turizmi gibi alternatif turizm bicimlerini talep ettikge, gast-
ronomi 6nemli bir cazibe unsuru haline gelmektedir (Bjork ve Kauppinen-Réaisanen, 2016; Ab Karim ve
Chi, 2010). Bilindigi gibi destinasyonlar, kaynaklarmni ve gekiciliklerini dogru bir sekilde pazarlayarak
rekabetci tistiinliiklerini artirabilirler (Balkaran ve Maharaj, 2013). Bu pazarlama ¢abalari ise {iriin gelis-
tirme, konumlandirma ve sahip olunan cekiciliklerin tanitimi gibi calismalar1 gerektirmektedir (Du Rand
ve Heath, 2006). Dolayisiyla gastronomik iiriinler ve gastronomi turizmi, bir destinasyonda sunulan ce-
kiciliklerden biri olarak (Gupta ve Sajnani, 2019; Bjork ve Kauppinen-Rédisanen, 2016) kabul edilmeli ve
tamitim faaliyetlerinde kullanilmalidir. Boylelikle de destinasyon pazarlama stratejisinin bir pargasin
olusturmalidir.

Gastronomi, insanlarin etnik ve ulusal karakterleri ile sosyal ve kiiltiirel degerlerini yansitan, ayni
zamanda dini kimlik ve tercihleriyle de siki sikiya baglantili bir kavramdir. Domuz eti yemeyen Yahudi
veya Miisliiman topluluklar veya Cuma giinleri balik yemeyen Katolikler buna 6rnek olarak verilebilir
(Mulcahy, 2019). Nitekim Mak ve arkadaslarina (2012) gore turistin gida tiiketimini etkileyen faktorlerin
basinda, kiiltiirel ve dini 6zellikleri yer almaktadir.

Dini inanglar gida tiiketimini gesitli agilardan etkilemektedir. Islam ve Yahudilik inancinda belir-
li yiyeceklerin yasaklanmasi, helal ve koser gibi belirli hazirlama yontemlerinin zorunlu olmasi veya
Ramazan ayinda oldugu gibi orug ve dini bayram gereklerine uyulmasi, buna 6rnek olarak gosterilebilir
(Packard ve McWilliams, 1993). Bu uygulamalar ve kisitlamalar, cogu zaman istikrarli ve kat1 yemek alis-
kanliklari ile sonuglanabilmektedir (Khan, 1981). Bu nedenle de turistlerin sadece evlerinde degil, seya-
hatlerinde de yiyecek tiiketimleri etkilenmektedir. Ornegin Miisliiman turistler, yeme davramsiyla ilgili
Islami 6gretileri dikkate alarak, yiyecekleri genel olarak helal (izin verilebilir) ve haram (yasak) olarak si-
niflandirirlar ve uluslararasi seyahat ederken, helal gida arayis1 igerisinde olurlar (Bon ve Hussain, 2010).

Dini temelli gida kisitlamalar1 yalnizca ne yenildigini degil, ayn1 zamanda kisinin nasil, nerede ve
kiminle yemek yedigini de etkileyebilir. Ornegin Hinduizm’de Brahman kastinin iiyeleri, alt kastlarla
yemek yiyememekte, baz1 Miisliimanlar ise kadinlar icin ayri, erkekler icin ayr1 ya da sadece aile iyeleri
i¢in ayrilmis alanlarda yemek yemeyi tercih etmektedirler (Hall, Razak ve Prayag, 2019). Tiim bu kural
ve hassasiyetler, inang turizmi destinasyonlarinin ve bu destinasyonlarda faaliyet gosteren isletmelerin,
yonetim, tasarim ve pazarlamada daha dikkatli ve beklentilere cevap verebilecek uygulamalar gergek-
lestirmesini gerektirmektedir.
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Hassan ve Hall (2003), dini inanglarin Yeni Zelanda'y1 ziyaret eden Miisliiman turistlerin yiyecek
tiiketim davranislarini nasil etkiledigini incelemistir. Bu ¢alismaya gore, 6rneklemin biiyiik bir boliimii
(%82,2) Yeni Zelanda'ya seyahat ederken her zaman helal gida aradigin ifade ederken, %39,6"u ise bilgi
eksikligi ve Yeni Zelanda’da helal gida olmamasi nedeniyle yemeklerini her zaman kendilerinin hazir-
ladigin belirtmistir. Ote yandan, Cohen ve Avieli (2004), bircok Israillinin tur sirasinda koser olmayan
yiyeceklerden kaginmay1 gevsetme egiliminde oldugunu, ancak hijyen faktorleri ile kopek, kedi ve sii-
riingen eti gibi kiiltiirel olarak kabul edilemez yiyeceklere maruz kalmaktan asir1 derecede endiselendik-
lerini 6ne siirmektedir.

Pazarlama bakis acisi ile konuya yaklasildiginda, inang turizminin ve inang baglantili gastronomik
tirtinlerin bir destinasyona saglayacagi kazanimlar ¢cok daha net bir sekilde anlagilabilecektir. Bu baglam-
da s6z konusu kazanimlar; destinasyonu ziyaret eden inang turizmi turistlerinin memnuniyet diizeyleri-
nin arttirilmasi, destinasyona sayica daha fazla turist ¢ekilmesi, yiiksek turizm gelirlerinin elde edilmesi,
kiiltiirel mirasa yonelik farkindaligin artirilmasi, inang turizmi mekanlarinda ibadet eden farkli dinlere
mensup insanlarin birbirleriyle uyum icerisinde seyahat edebilmesi, bir dinin mensuplarinin diger din-
lerin mensuplarini tanimasi ve bu yolla diinya bariginin saglanabilmesi, dinler aras1 diyalogun gelisme-
si seklinde siralanabilir (Olsen ve Timothy, 2006). Nitekim Konya’da yapilan bir arastirmada da inang
ve kiiltlir turizminin 6n planda oldugu destinasyonda, turizm gelirlerinin artirilabilmesi icin gastrono-
mi turizminin de bu turizm tiirleri ile bagdastirilmasi gerekliligi vurgulanmaktadir (Sormaz vd., 2020).
Kapadokya Bolgesi'nde yiiriitiilen bir baska ¢alismada da bolgenin kiiltiir, inang ve gastronomi turizmi
acisindan degerinin artirilabilmesi i¢in bolgeyi inang turizmi amaciyla ziyaret eden turistlere, destinas-
yondaki inang 6gelerinin ve gastronominin biitiinlesik bir {iriin olarak sunulmasinin faydali olacagy ifade
edilmektedir (Uyanik ve Yaman, 2019).

Einstein (2007) Brands of Faith adli kitabinda, dini seyahatlerin bir {iriine doniistiiriilmesiyle, sade-
ce dinler arasi iletisimin degil, ayn1 zamanda laik bog zaman etkinliklerinin (secular leisure activities)
artirilmasiin da saglanabilecegine deginilmistir. Yazar, rekabet tistiinliigii elde edebilmek igin dini se-
yahat ve etkinliklerin bir iiriin olarak yeniden paketlenmesinin (repackaging religion) belirli bir dere-
ceye kadar gerekli oldugunu da belirtmektedir. Benzer bir bakis agis1 benimseyerek, baska sehirlerden
veya iilkelerden bir sehre veya dini bir mekana, dini amaglarla seyahat eden turistleri cekmeye calismak,
inangla ilgili bir {iriniin pazarlanmasi olarak goriilebilir. Inang turizmi pazarlamasi ya da inang turizmi
destinasyonlarinin pazarlanmasi olarak adlandirilabilecek bu faaliyet, diger tiim pazarlama ¢abalarinda
oldugu gibi, uygun bir maliyet ile erisilebilir bir iiriin sunmay1 gerektirmektedir. S6z konusu bu {iriin,
miigterilerin veya gezginlerin ihtiyaglarina en iyi cevap verebilecek dini bir varlik veya gastronomik bir
deger (Bremer, 2006) olabilir.

Turistik isletmeler pazar boliimlendirme stratejisinden yararlanarak, daha karli pazarlar: hedefle-
yebilmektedir (Oppermann, 1999). Bu hedefe ulasilabilmesi icin 6ncelikle, inang turistinin ihtiyaglarimin
daha iyi analiz edilmesi, iiriin ve siire¢ tasarimlarinin belirlenen bu ihtiyaglar dogrultusunda sunularak,
miisteri tatmini kogsullariin saglanmasi gerekmektedir. Ardindan, pazari boliimlere ayirma, hedef pazar
secimi ve iiriin konumlandirmaya ek olarak, pazarlama karmas: unsurlarimin da stratejik bir yaklasimla
belirlenmesi 6ncelik tagimaktadir. Ornegin, bircok Yahudi gezginin dini temelli 6zel gereksinimleri, kar-
liliklar1 bu pazar boliimiine degisen derecelerde bagli olan havayollari, konaklama tesisleri ve restoran
gibi isletmelerin tiriin ve siire¢ tasarimlarini etkileyebilmektedir. Benzer sekilde, cesitli iilkelerdeki bii-
yiik oteller ve restoranlar, dindar Yahudi gezginlerin ihtiya¢ duydugu hizmet diizeyini saglamaya ¢ali-
sirken, Yahudiligin 6zel diyetlerine ve dini yasalarinin getirdigi diger kisitlamalara bagli kalmaktadirlar.
Buna ek olarak, bir¢ok uluslararasi havayolu sirketinin koser ya da helal yemekleri 6nceden siparis etme
secenegi sundugu da bilinmektedir (Ioannides ve Ioannides, 2006).

Son ve Xu (2013)"ya gore dini yemek, kiiltiirel miras kapsaminda bir mutfak mirasi ve ayn1 zamanda
da turistik bir cekiciliktir. Buna karsin, turistik bir destinasyonda turistlerin dini gida tiiketimi, turizm
arastirmalar literatiiriinde ¢ok az tartisilmistir. Bu nedenle, ayni ¢alismada yazarlar, Budist tapmag:
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yemeklerinin Batili turistlerin deneyimlerindeki rollerini kesfetmeyi amaclamistir. Calismanin sonugla-
rina gore, Budist tapinak yemekleri ve tapiak yemekleri ile ilgili etkinlikler, otantik ve 6grenme temelli
deneyimler arayan uluslararas: turistler i¢in ¢ok 6nemli bir turizm ¢ekiciligi olabilmektedir.

Yine tapmak yemeklerini konu alan bir baska ¢alismada, Park, Bonn ve Cho (2020) Kore tapimak
yemekleri pazar boliimiinii, tiiketici glidiileri degiskenine gore tanimlamay1 hedeflemislerdir. Yazarlar
bu sayede, Kore tapinak yemeklerinin tutundurma stratejilerinin belirlenmesi ve tapmak yemekleri su-
nan restoranlara 6zgili diger pazarlama stratejilerinin hayata gecirilmesinin daha kolay olacagin ifade
etmektedirler.

Jia ve Chaozhi (2021)’e gore, Miisliimanlarin turizm talebindeki artisa paralel olarak, Helal gida
konusundaki éncelikli kaygilar1 da artmaktadir. Bu nedenle calismada, Islami olmayan destinasyonla-
rin, Miisliiman turistlerin yiyecek talebini nasil karsilayabilecekleri, tedarik¢i perspektifinden ele alin-
maktadir. Cin'deki 33 gida tedarikgisiyle yapilan goriismeye dayanan arastirmada, dort ana tema or-
taya konmustur. Bunlar, gidalarin helallestirilmesinin farkindaligi, gercek helalligin giivencesi, diger
Miisliimanlarla birliktelik, gesitli ve gesitlendirilmis gidalarin bulunabilirligidir.

Bahsi gegen (islamiyet, Yahudilik, Hristiyanlk, Budizm, Hinduizm vb.) farkli inanislara sahip insan-
larin tercihleri dogrultusunda diinyada koser, helal vb. yeni gida sektorleri ortaya ¢cikmistir. Son zaman-
larda bir¢ok dinden ve kiiltiirden insani barindiran iilkelerdeki otel ve restoranlar, siipermarketler, cate-
ring hizmetleri, ¢cok uluslu/kiiltiirlii toplantilar, tiniversite etkinlikleri, havayolu sirketleri gibi ¢ok farkh
alanlarda hizmet veren kuruluslarin yemek mentilerinde, genellikle farkl: secenekler sunulmaya calisil-
maktadir. Gelinen bu nokta, bir zorunlulugun sonucudur. Ornegin ABD’de bircok {iniversitenin, yemek
secenekleri arasinda koser, helal veya ¢ok kiiltiirlii yiyecek segenekleri bulundurdugu bildirilmektedir.
Kimi zaman biitiin 6grenciler, yalnizca bir dinin kurallarina gore hazirlanmis yemek toplantilarinda, bir
araya getirilmeye calisilmaktadir (Kurt, 2010).

Tiiketiciler arasindaki demografik, kisisel, kiiltiirel, dini inang, psikolojik ve davranigsal 6zellik baki-
mindan farkliliklar, sehir oteli, doga oteli, magara oteli, oberj, spa-kaplica oteli, resort otel, helal konseptli
otel, fast-food restoran, litks restoran, yoresel yemekler sunan restoran ve Hint restorani gibi pek ¢ok
konaklama ve yiyecek-igecek isletmesinin, turizm sektorii igerisinde faaliyet gostermeye baslamasina
sebebiyet vermistir. Tiiketicilerin inanglarindaki, etnik yapilarindaki, milliyetlerindeki, dillerindeki, ya-
sam tarzlarindaki, aliskanliklarindaki, kiiltiir ve tarihlerindeki farkliliklar, turistik isletmelerin, pazarla-
ma stratejilerinde ve pazarlama karmasi kararlarinda yeni arayislara girmesini gerektirmistir (Arpaci,
Ugurlu ve Batman, 2015).

Diinya Turizm Orgiitii (2012; 2019), bolgesel turizmin gelismesinde ve bolgesel kimligin olusumun-
da, mutfak mirasinin ve gastronomik geleneklerin 6nemini defalarca vurgulamistir. Dolayisiyla yemek,
bir bolgenin mirasmin son derece 6nemli bir parcasidir. Yemek, her toplumun dogum, 6liim, yasam
evreleri ve inang kutlamalariin temel bir parcasidir. Aslinda, yemek ve din bir¢ok yonden ayrilmaz bir
sekilde baglantilidir. Gergekten de sayisiz dini ve manevi uygulamanin gida ile dogrudan veya dolayl
baglantis1 vardir. Din, yemek gibi, sosyal kimligin ve kiiltiirel mirasin 6énemli bir parcasi oldugu igin,
yemek, inang, turizm ve dolayisiyla destinasyon pazarlamasi arasinda giiglii iligkiler vardir (Aulet, 2021).

Sonug ve Oneriler

Insanlik tarihi boyunca yasayan medeniyetlerin kiiltiirleri, inanglari, yeme-icme aligkanlklari, giin-
likk yasam tarzlar1 vb. konular bir¢ok insanin merakini celp etmektedir. Gelecekte yasanacak degisim-
lere hazirlikli olmak isteyen kisiler, gecmisten giiniimiize yasanan degisimleri incelemek, halihazirda
gecmis kiiltlirlere uygun yasamay1 devam ettiren kiiltiirleri deneyimleyerek, yasamina dair sentezler
gelistirmek istiyor olabilirler. Turizmle ilgili seyahatlerin ¢ikis noktasini olusturan temel motivasyon
kaynagmin da, bu oldugu distiniilebilir. Dolayisiyla ¢alismada, sayisiz dini ve manevi uygulamanin
gastronomi, turizm ve destinasyon pazarlamasiyla dogrudan veya dolayl baglantistnin oldugu ifade
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edilmistir. Turizm sektorii igerisinde inang baglantili yiyecek-icecek hizmetlerinin sunulabildigi islet-
meler; konaklama isletmeleri, yiyecek-icecek isletmeleri, ulastirma isletmeleri, eglence isletmeleri gibi
isletmeler olabilir. Inanglarina uygun sekilde yasay1p seyahat etmek isteyen turistlerin, seyahatleri siire-
since faydalanabilecegi bu isletmelerin, hitap ettikleri kitlelerin inang 6zelliklerini bilmesi, bu 6zelliklere
uygun {riinler tiretmesi ve tirettigini duyurmasi, s6z konusu isletmelerin ve bu isletmelerin faaliyet gos-
terdigi destinasyonlarin basarisi ve rekabet edebilirligi agisindan 6nem arz etmektedir.

Turistik tiiketicilerin, hdlihazirda yasamini siirdiirmekte oldugu yerlerin disinda baska destinasyon-
lara gitmek istemesinin 6nemli sebeplerinden biri de farkl kiiltiirleri ve yasam bigimlerini deneyimle-
mektir. Bu deneyimlerin igerisinde farkl yiyecek-igecek tiirlerini tatmak, farkli inanislarin ibadet yerle-
rini ve rittiellerini gozlemlemek, farkl kiiltiirlerin iletisim tarzlarini deneyimlemek vb. sebepler olabilir.
Ancak turistler her ne kadar bu deneyimleri yasamak isteseler de ayn1 zamanda kendi inang, yasanti
ve yeme-igcme aliskanliklarina uygun ortamlarin da beklentisi igerisindedirler. Bu sebeple s6z konusu
destinasyonlarda, yogun olarak agirlanan turistlerin tilkelerine ve kiiltiirlerine iliskin bilgilerin (inang
ve yemek ritiielleri, yiyecek hazirlama metotlari, gelenek-gorenekleri, belirli yiyeceklerin hazirlanma ve
yenmesiyle ilgili eylemler ve zamanlar vb.) edinilmesi ve buna uygun ortamlarin, yiyecek-iceceklerin
hazirlanmas: gerekmektedir. Aksi takdirde aliskanliklar1 ve beklentilerine uygun turistik {irtinleri bula-
mayacagini diistinen turistlerin destinasyona gelmesini saglamak gticlesecektir.

Hedef kitlenin inang ve ibadet ritiielleri, yeme-icme aliskanliklar1 vb. konularla ilgili edinilen bilgi-
ler, destinasyon pazarlamasina iligskin planlamalarin ve stratejilerin gelistirilmesinde ¢ok 6nemli veriler
saglayacaktir. Pazarlama yonetim siirecini olusturan pazar firsatlarinin analizi, hedef pazar secimi, pa-
zarlama karmasinin olusturulmasi ve pazarlama ¢abalarmin yonetimi gibi asamalarda s6z konusu bilgi-
lere gore hareket edilmesi, gerek turizm isletmelerinin gerekse destinasyonlarin rekabet edebilirliginde
fayda saglayacaktir.

Turistik isletmelerin ve destinasyonlarin gekiciligini artirmak i¢in kullanilabilecek stratejilere pek
cok ornek vermek miimkiindiir. Hristiyan inancina sahip turistlerin inang temelli seyahatlerinde, Son
Aksam Yemegi (Hiristiyan inancina gore, haga gerilme &ncesi Isa Mesih’in havarileriyle birlikte yedi-
gi son yemektir (Giindiiz, 1998)) konseptli bir restoranin oldugunu bilmesi, bu restoranda Hristiyan
inancinda 6nemli goriilen yiyecek-iceceklerin sunulmasi, turistleri destinasyona daha fazla cekmek icin
faydali olabilecek uygulamalardandir. Ramazan ayinda, sahur ve iftar saatlerinde kolaylikla helal gida-
ya erisilebileceginin bilinmesi de Miisliimanlar i¢in bir destinasyonun cekiciligini artirabilecek unsur-
lardandir. Yahudi inancina sahip turistlerin seyahatlerinde, koser {irtinleri bulabilecegini bilmesi ya da
Yahudilerin siikiir bayrami olarak kutlanan “Savuot” zaman siit tiriinleri ve siitlii tatlilar yiyebilmele-
ri i¢in ikramlarin sunulmasi, Miisliiman turistlerin helal {irtinlere kolay ulasabilecegini bilmesi, Budist
ve Hindu turistlerin vejetaryen {iiriinleri temin edebilecegini bilmesi ve bu turistlerin inanclarmna sayg1
duyuldugunun gosterilmesi, turistik isletme ve destinasyonlarin pazarlama faaliyetlerinin basaris1 aci-
sindan mutlaka géz oniinde bulundurulmasi gereken uygulamalar olarak goriilmektedir. Gerek desti-
nasyonlarin gerekse destinasyonlarda faaliyet gosteren isletmelerin, s6z konusu hassasiyetlere 6zen gos-
termesi, farkli inanglara mensup turistlerin taleplerine uygun turistik {irtinleri sunmasi ve sahip oldugu
ozellikleri hedef kitlelerine duyurabilmesi, siirdiiriilebilirlik ve rekabet edilebilirlik anlaminda 6nem arz
etmektedir. Bu baglamda turizm pazarinda basarili olmay1 hedefleyen destinasyonlara ve isletmelere,
hitap ettikleri pazarlarin inang 6zelliklerini, kiiltiirlerini ve yasam tarzlarini ayrintili olarak incelemeleri
ve pazarlama stratejilerini bu bilgilere gore gelistirmeleri 6nerilmektedir.
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